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Телевизионный молодежный журнал

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»

Молодежная информационно-развлекательная программа «Молодежный форум» выходит в эфир с июня 2006 года.

Это программа о молодежи и для молодежи Красноярского края. В программе поднимаются актуальные проблемы, связанные с образованием, трудоустройством и самореализацией молодого поколения, ведется пропаганда здорового и активного  образа жизни. В программе находит отражение деятельность общественных, политических и творческих молодежных объединений и организаций, а также представителей молодежных субкультур (рок-музыка, рэп-музыка, хип-хоп культура, робототехника, КВН и многие др.).

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ» - это прекрасная возможность для начинающих журналистов  попробовать свои силы на телевидении. В редакции журнала постоянно проходят стажировку представители школьных и молодежных телевизионных студий нашего региона, студенты факультета журналистики СФУ. Редакция «Молодежного форума» оказывает консультационную и организационную помощь молодежным  телевизионным и видеостудиям в муниципальных образованиях региона. Корпункты программы работают в городах и районах края (Канск, Ачинск, Лесосибирск, Назарово, Северо-Енисейский, Шушенское), и их география постоянно расширяется. 

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: КГБУ Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU     

Сайт программы: МОЛОДЕЖНЫЙФОРУМ24.РФ 

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: вторник 19.45 (оригинал), среда 13.30 (повтор). Хр. 15 мин. 
Программа размещается на Интернет-ресурсах:

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На сайте «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»:

2012

· ПРИГЛАШЕНИЕ В СБОРНУЮ РОССИИ на Международные Дельфийские игры  стран-участниц СНГ 2012 (Астана) номинация «Тележурналистика» 
2011

· ФИНАЛИСТ Межрегионального образовательного медиа-форума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) номинация «Тележурналистика»
2010
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ Молодежных Дельфийских игр России 2010 (Москва)  номинация «Тележурналистика»

2009
· ГРАН-ПРИ международного фестиваля «ЗОЛОТОЙ БУБЕН» 2009 (Ханты-Мансийск)  номинация «До 16 и старше»

· ПОБЕДИТЕЛЬ III Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Социальная реклама»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ международного телефорума «ВМЕСТЕ» 2009 (Ялта) «За творческий поиск в работе с молодежью»

· ФИНАЛИСТ Молодежных Дельфийских игр России 2009 (Самара) номинация «Тележурналистика»
· ЛАУРЕАТ III Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Молодежная программа»

2008
· ПОБЕДИТЕЛЬ II Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2008 (Оренбург) номинация «Тележурнал»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Молодежная программа»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший режиссер»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ В. Мукусева «Свой взгляд» «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Россия начинается в семье»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Телевизионная программа»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший сюжет» 

2007
· ЛАУРЕАТ I Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2007 (Оренбург) номинация «Публицистическая программа»

«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная молодежная программа о спорте

«ПЛЕЙ ОФФ»

Молодежная информационно-просветительская программа о спорте  «ПЛЕЙ ОФФ» выходит в эфир с марта 2010 г. 

Красноярский край - спортивный регион. Мы гордимся нашими Олимпийскими чемпионами, Чемпионами Мира и Европы. В крае успешно развивается как спорт высоких достижений, так и массовый спорт, и занятия физкультурой. В последнее время широкое распространение получили экстремальные виды спорта. В нашем регионе проводится  большое количество спортивных мероприятий различного уровня, занятия физкультурой и спортом получают широкую поддержку на муниципальном уровне. Все это находит отражение в сюжетах программы «ПЛЕЙ ОФФ». Корреспонденты  программы рассказывают молодежи Красноярского края о героях спорта и спортивных событиях нашего региона, ведут пропаганду здорового и активного образа жизни. 

Редакция молодежной спортивной телепрограммы «ПЛЕЙ ОФФ» полностью состоит из начинающих журналистов, что отличает данный проект от других спортивных программ. 

Программа производится по заказу 
МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич 

Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU    
Сайт программы: ПЛЕЙОФФ24.РФ     

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: четверг 18.45 (оригинал), пятница 13.30 (повтор). Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
На ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ»
На видео портале WWW.YOUTUBE.COM 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»  

В первой спортивной социальной сети RUSSIASPORT.RU
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ПЛЕЙ ОФФ»:
2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ IV Международного ТВ конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) номинация «Развлекательная программа»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт для всех»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт и личность»
2010
· ПОБЕДИТЕЛЬ Всероссийского конкурса на лучшую орг-цию работы по пропаганде здорового  образа жизни и физ. культуры среди субъектов РФ 2010 (Москва)  номинация «Лучшая ТВ программа, пропагандирующая здоровый образ жизни»
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная студенческая программа

«НАШ УНИВЕР»

Студенческая информационно-развлекательная программа  «НАШ УНИВЕР»  выходит в эфир с марта 2010 года. 

«Наш универ» - это программа о  жизни студенчества в Красноярске и Красноярском крае. Проект направлен на обсуждение в телевизионном эфире актуальных проблем студенчества в различных социальных сферах, информирование жителей Красноярского края о жизни, учебе и работе студентов региона, формирование положительного имиджа студенчества и высшего образования  в социуме, создание постоянно действующей площадки для практического обучения студентов телевизионным профессиям. 
Редакция программы ведет работу по формированию единой сети корпунктов в муниципальных образованиях региона (корпункты программы созданы в Минусинске, Лесосибирске, Канске). Достигнута договоренность о сотрудничестве с молодежными студенческими редакциями из других регионов России  (идет обмен материалами с молодежными тв программами Ростова-на-Дону, Тюмени, Волгограда, Кирова, Ингушетии, Чечни, Дагестана, Алании). Осуществлены командировки и съемки фильмов об Университетах России (Владивостока, Архангельска, Калининграда, Екатеринбурга, Казани, Екатеринбурга, Ростова-на-Дону). 
Творческая группа программы состоит из студентов и выпускников красноярских ВУЗов (СФУ, КГПУ, СибГАУ).

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер проекта: Институт филологии и языковой коммуникации СФУ

Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU   
Сайт программы: НАШУНИВЕР24.РФ
Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: суббота 20.45. Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На видео-портале «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 12.137 чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «НАШ УНИВЕР»:

2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного конкурса фильмов и телепрограмм для молодежи «Я-ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) Номинация «ТВ-журнал»

· ЛАУРЕАТ II степени Всероссийского конкурса «РОССИЙСКАЯ СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Челябинск) Номинация «Тележурналистика».

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ДИПЛОМ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2012 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2011
· ЛАУРЕАТ III степени IV Всероссийского конкурса вузовского аудио и видео творчества «REC`ОРД» 2011 (Воронеж) «ТВ программа».

· ФИНАЛИСТ Межрегионального медиафорума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) Номинации «Здоровое общество», «Герой нашего времени».            
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2011 (Тверь)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2011 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2010

· II МЕСТО Всероссийского конкурса студенческих СМИ «МЕДИАПОКОЛЕНИЕ» 2010 (С-Петербург) Номинация «Телепрограмма».

· ФИНАЛИСТ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2010 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»

ТВ ПРОГРАММЫ

Детская музыкально-развлекательная программа

«ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН» 

С 2001 по 2006 год учреждение КГБУ КЦМП «Лидер» производил детскую музыкально-развлекательную программу «Волшебный микрофон»

Программа производилась по заказу  АГЕНСТВА ПО РЕАЛИЗАЦИИ  МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер программы: Детский Музыкальный Центр «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»

Руководитель проекта: Нина Андреева

Продюсер и главный режиссер: Андрей Ганцелевич 

Программа размещалась на каналах:

«ВГТРК-Красноярск», «ТВК», «7 КАНАЛ Телесфера», «ЕНИСЕЙ-РЕГИОН», «ЗВЕЗДА», «Прометей - АСТ»

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»:
2006

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного телеконкурса «ЛАЗУРНАЯ ЗВЕЗДА» (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) «ТЭФИ-РЕГИОН» 2005 (Сочи) номинация «Лучшая детская/молодежная программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) ВОСЬМОГО ЕВРАЗИЙСКОГО ТЕЛЕФОРУМА 2005 (Москва) номинация «Лучшая детская программа»
2002

· II МЕСТО Краевого телевизионного фестиваля «ЕНИСЕЙ» 2001 (Красноярск) номинация «Лучшая детская программа»
2001

· НОМИНАНТ (тройка призеров) II Международного телекинофорум «ВМЕСТЕ» 2001 (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
ТВ СЮЖЕТЫ
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ И МОНТАЖУ
Материалы «ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: ОПЕРАТОР) 
1. СОБЛЮДЕНИЕ ПРАВИЛ  СЪЕМКИ:

· Съемка ведется только со штатива (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Горизонтальный уровень камеры (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Камера достаточно приближена к важному объекту / действию.

· Правильное оформление интервью (второй план, ракурс, освещение, реквизит, звук).
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Интервью снимается только на «выносной микрофон».
· Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»).
· Уместное и правильное применение искусственного света. 

· Хороший естественный звук (интершум).

· Правильный (соответствующий теме сюжета и правилам) внешний вид корреспондента в стендапе. –  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
2. ОТСУТСТВИЕ ТЕХНИЧЕСКОГО БРАКА:

· Нет «баланса белого».
· Нет резкости в кадре («расфокус»).
· «Засветка» кадра («пересвет по белому»).
· Посторонние (по сценарию) предметы в кадре (мкф, провода, розетки, мусорки, тень или отражение камеры или оператора и т.д.).

· «Трясучка» кадра.
3. КРЕАТИВНЫЙ ПОДХОД К СЪЕМКЕ:

· Камера показывает то, что не видит глаз (креативные ракурсы и планы).

· Выстраивание многоплановых кадров.

· Постановочные сцены.

· Креативные (постановочные, костюмированные, с реквизитом) стендапы.

· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.
· Эффектное использование макрофокуса.

· Эффектные, хорошие подсъемки (адресные планы, панорамы, проводки, отъезды, наезды).

· Эффектные крупные, детальные планы для перебивок.

ТРЕБОВАНИЯ К МОНТАЖУ (ОТВЕТСТВЕННЫЕ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, КОРРЕСПОНДЕНТ)  
1. МОНТАЖ ВИДЕО

· Красивое, привлекающее внимание начало.
· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.

· Отсутствие очень коротких кадров (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Отсутствие «подергушек» при смене кадра.

· Правильное использование кадров с применение трансфокатора и с панорамами.
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Статичные кадры минимальной длины (если это не требуется по сценарию).

· Нет склеек: средний план к среднему, крупный к крупному (если это не требуется по сценарию).

· Уместное и умелое использование «слоу моушн» и ускорения.

· Уместное и креативное использование компьютерной графики

· Правильное написание титров (отсутствие ошибок, соответствие теме сюжета).

2. МОНТАЖ ЗВУКА

· Хороший естественный звук вначале сюжета.

· Специальный подбор музыкальных треков, соответствующих теме сюжета.
· Специальный подбор музыкальных  треков (современные, молодежные, популярные). 

· Творческий подход: тактичное использование музыки и естественных шумов.

· Чистый монтаж всех звуковых рядов (без «подергушек» по звуку»).

· Монтаж звука «в такт», с учетом музыкального размера всех музыкальных треков. 

· Хорошее звучание голоса на естественном фоне.

· Отсутствие брака по звуку при интервью (вопросы задаются в мкф., защита от ветра и т.д.)
· Качественная «начитка» (без речевых дефектов, с правильными логическими ударениями).

· Чистый,  единый уровень записи звука на протяжении всего сюжета.
ТРЕБОВАНИЯ К НАПИСАНИЮ СЦЕНАРИЯ  & ТЕКСТА  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
· Глубокое изучение темы сюжета («Правило трех источников»)
· Соблюдение правил написания сценария («Драматическая кривая»)

· Использование «Правила трех зрителей»
· Основная идея материала четко выражена.

· Хорошая подводка ведущего к сюжету (не дублирует начало сюжета, соответствует стилю).

· Персонифицированный подход (есть главный персонаж / персонажи, герои).

· Доказательность утверждений и выводов.

· Даны ответы на все поднятые в сюжете вопросы.

· Есть ответ на вопрос: «Кому все это нужно?», зачем вообще снимался сюжет.

· Несколько интервью с выражением разных точек зрения.

· Правильное использование голоса за кадром (в нужных местах).

· Правильное употребление числительных. 
· Правильное употребление слов (по значению).
· Правильное использование фразеологизмов.
· Отсутствие грамматических, орфографических, пунктуационных и стилистических  ошибок.

· Отсутствие жаргона и узкопрофессиональной терминологии.

· Отсутствие штампов.

· Особые литературные или ораторские приемы.

· Идеальное структурное оформление текста. (Все части текста логически связаны между собой).
ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ НА СЪЕМКАХ И МОНТАЖЕ (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
1. Обязательное наличие видео «СЛОГАНОВ» программы  (минимум ДВА участника / героя сюжета):

· «НАШ УНИВЕР»: «Я, Гарри Потер. Специально для «Нашего Универа»!

· «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»: «Смотри «Молодежный форум»! и называет вид деятельности, соответствующий теме сюжета: Голосуй за Универсиаду!»

· «ПЛЕЙ ОФФ»: «Смотри «Плей офф» - будь всегда в форме!»

2. Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»). 

3. Обязательное наличие фотографий рабочих моментов съемок сюжета (мин. 5 шт.)

4. Обязательное наличие фотографий с героями сюжета  (мин. 5 шт.)

5. Названия и имена авторов всех используемых музыкальных треков – (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, Т.К. В 95% СЛУЧАЯХ МУЗЫКУ ПОДБИРАЕТ РЕЖИССЕР МОНТАЖА).
В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА  И ХАРАКТЕРА БРАКА. 
КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА. 

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ БОНУС КОРРЕСПОНДЕНТУ ПРИ НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА. РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ. 

НЕ ПУТАТЬ ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ СЛОГАНЫ С ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!
ТВ СЮЖЕТ

ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С  КОРРЕСПОНДЕНТОМ

И ОПЕРАТОРОМ

 
1. ДО СЪЕМОК:

Режиссер монтажа должен иметь четкое представление о будущем сюжете. 
Выясните у корреспондента все, что будет происходить на месте съемки.

2. Выясните, что и как корреспондент хочет делать на монтаже.

Характер и стиль монтажа, саунд чека.

Посоветуйте корреспонденту и оператору, какие кадры необходимы для будущего монтажа. 

3. ПОСЛЕ СЪЕМКИ:  отсмотрите материал вместе с вашим корреспондентом. 
Выберите наиболее удачные планы и убедитесь в том, что их будет достаточно для монтажа.

В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – 

ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА

В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА И ХАРАКТЕРА БРАКА. 

КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА.

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ  БОНУС* АВТОРУ СЮЖЕТА 

ПРИ  НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА.

РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ.

*ПРИМЕРЫ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ БОНУСОВ АВТОРАМ СЮЖЕТА 

(не путать ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ слоганы с ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!):
Региональная медийная персона из политики, спорта, культуры и т.д. – 500,   

Региональная звезда спорта, политики, культуры и т.д. – от 800 до 1.000,   

Первые  лица города и края – от 1.000 до 2.000
Российская звезда спорта, кино, эстрады, политики, культуры и т.д.– от 1.000 до 2.000, 

Мировая звезда спорта, кино, эстрады, культуры и т.д.– от 2.000 до 3.000, 

Первые лица государства – до 5.000
ТВ СЮЖЕТ
ПРАВИЛА МОНТАЖА
 

Лекция  Андрея МАРМОНТОВА 

Режиссер, Сценарист, Продюсер. 

к/ф «Перекресток», «Реальная сказка», «Даша Васильева, любительница частного сыска» 
  

ОБЩИЕ ПРИНЦИПЫ
 

1. Первый кадр каждого сюжета должен быть минимум 3 секунды. Последующие кадры должны быть не менее 2-х секунд.

2. Смена кадров должна соответствовать ритму и смыслу текста. Очередная склейка может быть произведена только в начале предложения или, при необходимости, в середине предложения, но там, где есть смысловая или ритмическая пауза.

3. «Движение» очень важно в монтаже и может сыграть решающую роль для качества всего сюжета. Слишком много «движения» создает ненужную хаотичность, а слишком мало может заставить зрителя скучать. Не используйте панорамы и «наезды-отъезды» подряд. Разделяйте их статичными кадрами, где это возможно.

4. Каждый смонтированный кадр в идеале должен иметь начало, середину и конец. В крайнем случае – середину и конец. Таким образом, если кто-то или что-то в кадре совершает некое действие, то абсолютно необходимо, чтобы это действие было завершено. Если кто-то собирается что-то сделать, это действие должно быть совершено от начала до конца. Если же невозможно завершить в кадре начатое действие, не обманывайте ожиданий зрителя и совсем откажитесь от использования несостоявшегося события.

5. Если в кадре, необходимом для монтажа, есть какая-либо вывеска, табличка или плакат со словами, имеющими смысловое значение, зритель должен иметь возможность прочитать написанное.

6. Замораживать замедлять или ускорять изображение при монтаже разрешается только в тех случаях, когда абсолютно очевидно, что не существует никакого другого решения.

 

ПАНОРАМЫ И «НАЕЗДЫ-ОТЪЕЗДЫ»
 

1. Каждая использованная панорама или «отъезд-наезд» должны иметь минимум 1 секунду «статики» в начале и 1 секунду «статики» в конце. Не разрешается переходить в следующему плану до тех пор, пока камера находится в движении. Продолжать монтаж можно только после полной остановки движения камеры.

2. Использование панорам и «наездов-отъездов» должно быть мотивировано.

· «Наезды-отъезды» должны предоставлять зрителю дополнительную, более детализированную информацию. Если они не несут никакой новой информации, нет смысла использовать подобные кадры.Постарайтесь как можно меньше использовать «отъезды-наезды».

· Панорама должна соединять две разные, но относящиеся друг к другу идеи.

· Нельзя монтировать друг за другом однотипные панорамы и однотипные «наезды-отъезды».

· Если в сюжете последний кадр панорама или «наезд-отъезд», картинка должна оказаться статичной минимум за 1 секунду до того, как сказано последнее слово.

 

ИНТЕРВЬЮ
 

1. Если два разных фрагмента интервью одинаковой крупности смонтированы друг за другом, то монтажная склейка должна быть перекрыта перебивкой. Длительность перебивки не может быть меньше 2 секунд и она должна иметь какое-то отношение к тому месту, где происходит интервью или к тому, о чем говорит интервьюируемый.

2. Если в необходимом по смыслу фрагменте интервью оператор неудачно меняет положение камеры, в результате чего изображение перестает быть статичным или происходит потеря резкости, такой кадр также должен быть перекрыт перебивкой длительностью не менее 2 секунд.

3. Положение головы интервьюируемого на крупном плане должно быть таким же, как  в следующем монтажном, например, общем плане.

 

СВЯЗЬ МОНТАЖНЫХ ПЛАНОВ
 

Не разрешается последовательный монтаж планов, снятых в одном и том же направлении, имеющих непоследовательную информацию.

 

ЗВУК
 

1. Для монтажа интервью может быть использован только тот звук, который был записан специально на динамический микрофон. Как правило, это звук можно найти на первом канале. Монтируемый звук не должен превышать 0 децибел.

2. Звук должен быть без исключения использован во всех монтируемых планах. Средний уровень интершума не должен превышать минус 9 децибел.

 

ПОСЛЕДНИЙ ПУНКТ
 

1. После того, как закончен монтаж сюжета, монтажер вместе с автором должен отсмотреть смонтированный материал и убедиться, что при монтаже не произошло никаких ошибок.

2. Когда вы убедились, что в смонтированном монтаже нет никаких ошибок, то должны поставить режиссера или главного редактора в известность, что работа закончена, и, отсмотрев сюжет, они сделают окончательное заключение.

3. Когда для монтажа вам предлагается исходный материал, снятый непрофессиональным оператором, возможно, что выполнение вышеперечисленных правил может быть затруднено. Тем не менее, вы должны сделать все зависящее от вас, чтобы не нарушить правил монтажа.

ТВ МОНТАЖ КАК РЕМЕСЛО
 

Статья Андрея ГАНСОНА. Телережиссер. Обладатель двух высших телевизионных наград «ТЭФИ»

1995 — 1996 Главный режиссер ТО "Музыка в эфире" ТРК "Останкино"

С 2002 года Постановщик отдела спецпроектов НТВ 
 
ВВЕДЕНИЕ 

Как и любое творческое дело, монтаж имеет две стороны.

Одна сторона индивидуальная, где человек сам устанавливает законы и судит себя только по ним, где все решают его личный вкус и талант. Результат его труда может быть оценен по-разному: кто-то придет в неописуемый восторг, а кто-то равнодушно зевнет - индивидуально творчество, но индивидуально и восприятие.

Другое дело, когда человек выражает себя, не открывая и устанавливая личные правила, а действуя в рамках существующих общепринятых законов. Это не вопрос конформизма, а профессиональный подход - ремесло выше личных амбиций. Ремесло понимается здесь, как мастерство в рамках традиции, это мир "сделанного", а не "рожденного", рациональный подход вместо интуитивного. Ремесленничество - династическая вещь, по цепочке "учитель - ученик" передаются навыки и правила, обретенные в результате многолетней практики.

Ремеслу можно научить или научиться. Это еще не гарантия появления художника, но необходимый этап в его развитии. Вспомните, что Леонардо был подмастерьем у Гирландайо, а Сальвадор Дали копировал в юности Веласкеса. Для подлинно творческой личности овладение ремеслом - это не только получение навыков и следование принципам, но и понимание возможности самовыражения в рамках канона. Это сложно, но в преодолении сложностей и рождается искусство.

Французский классицизм поставил перед драматургами задачу сохранении триединства - времени, места и действия, не столько из желания искусство приблизить к реальности или поставить мастеров в равные начальные условия, но, прежде всего, из желания сделать искусство трудным. В эстетике классицизма искусство есть преодоленная трудность. Искусственные рамки заставляют художника преодолевать материал, в многообразии его находить единство. Что поможет в решении этой задачи - талант, вдохновение или мастерство - неважно, но если задача решена успешно, то рождается подлинный художник. Корнель, Расин и Мольер – подтверждение тому.

К чему эти пространные и не относящиеся впрямую к монтажу рассуждения? Они вызваны ситуацией, давно сложившейся на телевидении - превалирование личностей и полное забвение ремесла: за исключением некоторых авторских программ вся остальная продукция только претендует на художественно или профессионально сделанную.

Эта беда, на мой взгляд, обусловлена неправильным отношением большинства к ремеслу как к чему-то вторичному, если не противоположному, по отношению к творчеству: либо я художник и это должно быть видно с первого взгляда, либо я "халтурю" - позволительная слабость для зарабатывания денег. Или я "ворочу чего хочу", или я куплен и делаю "чего изволите". Позиция удобная, но абсолютно непрофессиональная.

Особенно ярко это проявляется в эстрадных программах, когда Кобзона снимают точно так же, как и Лику МС, или трансляцию концерта пытаются превратить в клип.

Невладение ремеслом приводит к тому, что хорошим режиссером считается тот, кто способен из неудобоваримого материала сварганить нечто внешне съедобное, а хорошим монтажером тот, кто владеет практическим навыком работы за пультом.

Монтаж как ремесло, на мой взгляд, требует умения монтажно мыслить, то есть понимать, что монтаж - это игра со временем и пространством, зафиксированными на пленку. С его помощью мы можем сжимать и растягивать время, и из реального пространства конструировать пространство экранное.

ПРАВИЛА МОНТАЖА

Как и любая игра, монтаж имеет свои правила.

Во-первых, нельзя относиться к монтажу только как к монтажу изображения - принципы монтажа действуют и на свет, и на цвет, и на звук. Они взаимно обуславливают монтажный стиль и нельзя изображение монтировать в одной манере, а звук в другой, конечно если это не является условием для решения определенной художественной задачи.

Во-вторых, нужно помнить, что монтаж начинается перед съемкой, а не после - то есть заранее предполагать что с чем "склеивается" и соответственно планировать декорации (или выбирать интерьер), устанавливать свет, расстанавливать камеры или строить кадр.

В-третьих, постоянно помнить о темпо-ритме, то есть о соотношении кадрового ритма (задаваемого длительностью плана) к ритму эпизода (задаваемого количеством кадров), и, соответственно, ритма эпизода к общему ритму передачи (задаваемого количеством эпизодов). Эти соотношения необходимо выстраивать по определенным принципам - унисон, резонанс, контрапункт, регтайм и т.п.

И, наконец, в-четвертых, следовать определенной монтажной системе, которая во многом определяет все из того, что было сказано выше.

Основных систем две - монтаж комфортный или акцентный.

Комфортный монтаж имитирует течение жизни, исповедуя постоянство времени, места и действия. Его законы строятся так, чтобы взгляд зрителя не замечал "склеек" и зритель постоянно понимал где он находится и что происходит. Он выдает экранные время и пространство за реальные.

В противоположность первому, акцентный монтаж рваный, скачкообразный, подчеркивающий стыки и переносящий зрителя из одного места в другое, сталкивающий людей, фразы, ритмы, формы, мысли.

Обе монтажные системы строятся либо на следовании, либо на нарушении общих принципов монтажа.

 

МОНТАЖ ПО КРУПНОСТИ
Различаются три основных вида кадров: общий, средний и крупный планы. Масштабом для отнесения конкретного кадра к тому или иному плану является человеческая фигура. Если она целиком попадает в кадр, то это общий план, если только ее часть - то средний, если только голова - крупный.

 

В свою очередь, каждая крупность делится на три градации:

- общий третий - рост человека в кадре настолько меньше вертикального размера кадра, что неразличимы его индивидуальные черты;

- общий второй - рост человека в кадре меньше вертикального размера кадра, но различимы черты его лица и детали одежды;

- общий первый - когда человеческая фигура точно вписывается в размер кадра;

- средний третий - человеческая фигура "режется" рамкой кадра по колено;

- средний второй - человеческая фигура "режется" рамкой кадра по пояс;

- средний первый - человеческая фигура "режется" рамкой кадра по грудь;

- крупный третий - в кадре голова и шея человека;

- крупный второй - в кадре только лицо;

- крупный первый - в кадре часть лица.

В комфортном монтаже нельзя сталкивать соседние крупности, оптимальный монтаж - через крупность. Например, "средний второй - крупный третий", но никак не "общий первый - средний третий" или "общий третий - крупный первый".

Особыми, с точки зрения крупности, являются кадры, для которых невозможно использовать в качестве масштаба человеческую фигуру. Это кадры, снятые с использованием специальной оптики:

- макросъемка (аналогична использованию человеком лупы), когда надо показать нюансы, видимые человеческим глазом, но для экрана нуждающиеся в увеличении - например, поры на коже;

- микросъемка (аналогична использованию микроскопа), когда надо показать объекты невидимые человеческим глазом например, микробы.

Кроме того, иногда необходимо выделить часть какого-либо предмета или часть тела (циферблат часов или человеческий глаз) - такая крупность называется "деталью".

Использование этих кадров в комфортном монтаже должно быть оправдано предшествующим действием, например, герой смотрит на часы или наклоняется к микроскопу.

Когда нет возможности точно следовать принципу комфортного монтажа по крупности, нужно помнить, что длительностью планов можно сгладить скачок крупности -- чем длиннее план, тем мягче будет переход к соседней крупности.

 

МОНТАЖ ПО ГЕОГРАФИИ
Между любыми двумя людьми, находящимися в кадре, можно мысленно провести линию, повторяющую направления их взглядов друг на друга. Такая линия, называемая "линией общения" является главным критерием комфортного монтажа по принципу географии. Все точки съемки должны находиться только по одну ее сторону. Пересекать ее можно только в одном плане, когда кадр начинается по одну ее сторону, а заканчивается по другую. Монтажный же перескок (даже через перебивку) разрушит представление о пространстве у зрителя, который во время беседы двух людей увидит два однонаправленных профиля.

При монтаже разговора двух людей поочередно монтируются левый профиль одного и правый профиль другого, или наоборот - так называемая "восьмерка". Этот принцип соблюдается и когда люди в кадре не разговаривают, и когда людей больше двух.

Когда в кадре не происходит фактического общения людей, мы должны предполагать такую возможность при данном размещении их в кадре и проводить линию общения, исходя из которой и выбирать ракурсы.

Наличие в кадре большого количества людей усложняет задачу. В этом случае мы должны в комфортном монтаже начинать с "адресного" плана, который покажет взаиморасположение всех героев, а затем разбить людей на пары общения и в каждом конкретном случае выбирать точки съемки, исходя из их линий общения. Если же все говорят одновременно и постоянно меняют собеседников, то тут без подвижной камеры и общего плана не обойтись.

Все сказанное выше относится не только к людям, но к любым объектам съемки.

 

МОНТАЖ ПО ЦЕНТРУ ВНИМАНИЯ 

Любой новый кадр привлекает внимание зрителя. Первая его реакция - понять, что он видит. Для этого, в зависимости от крупности и сложности построения кадра, ему необходимо 2-4 секунды. Если в статичном кадре ничего не происходит в течении 4-6 секунд, то интерес зрителя к нему пропадает. Вернуть внимание зрителя можно либо сменой кадра, либо увеличением длительности кадра более 10 секунд, когда зритель начинает всматриваться в детали, искать нюансы, осознавать смысловую нагрузку кадра, либо началом действия в кадре.

Любое действие в кадре - это движение, и зрачок человеческого глаза инстинктивно притягивается к любому движущемуся объекту, который становится центром зрительского внимания в кадре. При переходе от плана к плану в комфортном монтаже этот центр внимания не должен смещаться более чем на 1/3 площади кадра. В статичном кадре центром внимания является центр композиции.

 

МОНТАЖ ПО СВЕТУ
Перемена освещенности кадров в комфортном монтаже не должна "бить по глазам". Переход от светлого кадра к темному за одну склейку невозможен, необходимо совершить этот переход в несколько этапов, постепенно осветляя или затемняя кадр. Это определяется необходимостью адаптации человеческого глаза к перемене освещенности кадра.

 

МОНТАЖ ПО ЦВЕТУ 

Цветовое решение соединяемых кадров в комфортном монтаже не должно сталкивать контрастные цвета - здесь действуют законы колористики: соседствующие цвета радуги "красный-оранжевый-желтый-зеленый-голубой-синий-фиолетовый" сочетаются, "зеленый" не только делит цвета на две гаммы - "красную" и "синюю" (которые несоединимы между собой), но и сочетается только со своими "соседями". Переход от одного основного цвета кадра к другому за одну склейку невозможен, необходимо поэтапное изменение соотношений цветов в несколько шагов.

 

МОНТАЖ ПО НАПРАВЛЕНИЮ ДВИЖЕНИЯ ОБЪЕКТА
В комфортном монтаже направление движения объекта в кадре может изменяться не более чем на 90 градусов, если при этом не пересекается линия общения, причем неважно - движется камера или нет. То есть, чтобы поменять движение объекта с левого на правое, нужен промежуточный план с движением вперед или назад. Этот принцип относится и к движущейся камере без движущегося объекта в кадре, когда для перехода от панорамы слева-направо к панораме справа-налево необходим промежуточный наезд, отъезд или статичный кадр.

 

МОНТАЖ ПО ФАЗЕ ДВИЖЕНИЯ
При комфортном монтаже по этому принципу переход от одного кадра к другому должен приходиться на самый неустойчивый момент движения объекта в кадре, и последующий кадр должен захватывать часть движения предыдущего, как бы подхватывая его.

При цикличности движения объекта в кадре этот принцип позволяет растягивать время или сжимать, повторяя фазы цикла или, наоборот, выбрасывая их.

 

МОНТАЖ ПО СКОРОСТИ ДВИЖЕНИЯ ОБЪЕКТА
При смене крупности меняется видимая скорость движения в кадре снимаемого объекта. Мы знаем, что при использовании широкоугольной оптики видимая скорость движения объекта больше, чем при использовании длиннофокусной - на "широкоугольнике" человеку достаточно сделать шаг, чтобы план из общего превратился в крупный, а на "телевике" - видимый размер человека и за несколько шагов не изменяется.

Чем больше разница фокусных расстояний объективов, снимавших первый и второй кадры, тем больший скачок видимой скорости движения объекта в кадре. Поэтому в комфортном монтаже время пересечения объектом кадра должно быть одинаковым при всех крупностях.

 

МОНТАЖ ПО МАССЕ ДВИЖЕНИЯ 

Перемена крупности ведет к изменению видимого в кадре количества движущейся массы - на широкоугольнике голова человека занимает неизмеримо большую площадь кадра, чем та же голова, снятая длиннофокусной оптикой. Изменение же количества движущейся массы в комфортном монтаже должно быть не более 1/3 площади кадра. Это касается не только объекта съемки, а любого движения. Например, объект в кадре практически неподвижен, а за ним мелькает фон, значит при перемене крупности изменение площади фона не должно превышать 1/3 площади кадра.

 

Соблюдать все описанные принципы в комфортном монтаже нужно в комплексе - соблюдение одного и несоблюдение другого в одной сцене ведет к разрушению экранного времени и пространства. Более того, принципы эти взаимозависимы и в совокупности определяют монтажную структуру сцены - как отдельные ее элементы, так и условия их сопоставления. Простейший пример: ведущий и три собеседника в студии. "Географический" принцип требует начинать с общего плана, чтобы последующие "восьмерки" для зрителя связывались в сознании с конкретными пространственными координатами, иначе при повороте головы ведущего в ту или иную сторону будет непонятно, к кому он обращается. Так "географический" принцип дает точку отсчета и для принципа монтажа по крупности.

То же самое относится и ко всем остальным принципам. Это именно система, все элементы которой должны находиться в гармоническом сочетании.

Высшим проявлением комфортного монтажа можно считать, так называемый, "внутрикадровый" монтаж, когда экранное действие разворачивается без "склеек" - в одном кадре меняются крупности, ракурсы, освещенности и т.д., что позволяет долгое время поддерживать зрительский интерес. Чем больше времени режиссер может удерживать внимание зрителя одним планом, тем выше его профессиональный уровень.Многим, не являющимся поклонниками творчества А. Хичкока, станет понятно, почему он постоянно входит в десятку лучших режиссеров кино по опросам профессионалов, если напомнить, что среди его работ есть фильм "Веревка" - лента, где количество кадров равно количеству эпизодов, а длина их максимальна по техническим возможностям того времени (10 минут).

 

Акцентный монтаж строится на нарушении принципов комфортного монтажа. Это особый тип монтажного мышления, где все решают вкус и чувство меры режиссера, его способность парадоксально мыслить и умение "вязать" ассоциативные цепочки.

Конкретным личностям принадлежат многие открытия в области монтажа: "параллельный " монтаж Д. Гриффита, монтаж "аттракционов" С. Эйзенштейна, "эффект Кулешова", "ассоциативный" монтаж Д. Вертова, "дистанционный" монтаж А. Пелешяна и т.д. Искусство монтажа - живое дело и каждый может изобрести личный метод или открыть новый эффект, нужно только понимать, что сумма технических приемов еще не есть новая концепция.

Личностный подход не противоречит ремеслу, а вырастает из него. Только когда старая форма не способна вместить в себя новое содержание, она нуждается в замене. Убогость мысли не прикрыть внешней пышностью. Монтаж - не умение из г... сделать конфетку, а искусство гармонического соподчинения формы и содержания.

