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Телевизионный молодежный журнал

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»

Молодежная информационно-развлекательная программа «Молодежный форум» выходит в эфир с июня 2006 года.

Это программа о молодежи и для молодежи Красноярского края. В программе поднимаются актуальные проблемы, связанные с образованием, трудоустройством и самореализацией молодого поколения, ведется пропаганда здорового и активного  образа жизни. В программе находит отражение деятельность общественных, политических и творческих молодежных объединений и организаций, а также представителей молодежных субкультур (рок-музыка, рэп-музыка, хип-хоп культура, робототехника, КВН и многие др.).

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ» - это прекрасная возможность для начинающих журналистов  попробовать свои силы на телевидении. В редакции журнала постоянно проходят стажировку представители школьных и молодежных телевизионных студий нашего региона, студенты факультета журналистики СФУ. Редакция «Молодежного форума» оказывает консультационную и организационную помощь молодежным  телевизионным и видеостудиям в муниципальных образованиях региона. Корпункты программы работают в городах и районах края (Канск, Ачинск, Лесосибирск, Назарово, Северо-Енисейский, Шушенское), и их география постоянно расширяется. 

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: КГБУ Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU     

Сайт программы: МОЛОДЕЖНЫЙФОРУМ24.РФ 

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: вторник 19.45 (оригинал), среда 13.30 (повтор). Хр. 15 мин. 
Программа размещается на Интернет-ресурсах:

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На сайте «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»:

2012

· ПРИГЛАШЕНИЕ В СБОРНУЮ РОССИИ на Международные Дельфийские игры  стран-участниц СНГ 2012 (Астана) номинация «Тележурналистика» 
2011

· ФИНАЛИСТ Межрегионального образовательного медиа-форума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) номинация «Тележурналистика»
2010
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ Молодежных Дельфийских игр России 2010 (Москва)  номинация «Тележурналистика»

2009
· ГРАН-ПРИ международного фестиваля «ЗОЛОТОЙ БУБЕН» 2009 (Ханты-Мансийск)  номинация «До 16 и старше»

· ПОБЕДИТЕЛЬ III Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Социальная реклама»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ международного телефорума «ВМЕСТЕ» 2009 (Ялта) «За творческий поиск в работе с молодежью»

· ФИНАЛИСТ Молодежных Дельфийских игр России 2009 (Самара) номинация «Тележурналистика»
· ЛАУРЕАТ III Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Молодежная программа»

2008
· ПОБЕДИТЕЛЬ II Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2008 (Оренбург) номинация «Тележурнал»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Молодежная программа»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший режиссер»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ В. Мукусева «Свой взгляд» «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Россия начинается в семье»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Телевизионная программа»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший сюжет» 

2007
· ЛАУРЕАТ I Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2007 (Оренбург) номинация «Публицистическая программа»

«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная молодежная программа о спорте

«ПЛЕЙ ОФФ»

Молодежная информационно-просветительская программа о спорте  «ПЛЕЙ ОФФ» выходит в эфир с марта 2010 г. 

Красноярский край - спортивный регион. Мы гордимся нашими Олимпийскими чемпионами, Чемпионами Мира и Европы. В крае успешно развивается как спорт высоких достижений, так и массовый спорт, и занятия физкультурой. В последнее время широкое распространение получили экстремальные виды спорта. В нашем регионе проводится  большое количество спортивных мероприятий различного уровня, занятия физкультурой и спортом получают широкую поддержку на муниципальном уровне. Все это находит отражение в сюжетах программы «ПЛЕЙ ОФФ». Корреспонденты  программы рассказывают молодежи Красноярского края о героях спорта и спортивных событиях нашего региона, ведут пропаганду здорового и активного образа жизни. 

Редакция молодежной спортивной телепрограммы «ПЛЕЙ ОФФ» полностью состоит из начинающих журналистов, что отличает данный проект от других спортивных программ. 

Программа производится по заказу 
МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич 

Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU    
Сайт программы: ПЛЕЙОФФ24.РФ     

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: четверг 18.45 (оригинал), пятница 13.30 (повтор). Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
На ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ»
На видео портале WWW.YOUTUBE.COM 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»  

В первой спортивной социальной сети RUSSIASPORT.RU
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ПЛЕЙ ОФФ»:
2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ IV Международного ТВ конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) номинация «Развлекательная программа»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт для всех»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт и личность»
2010
· ПОБЕДИТЕЛЬ Всероссийского конкурса на лучшую орг-цию работы по пропаганде здорового  образа жизни и физ. культуры среди субъектов РФ 2010 (Москва)  номинация «Лучшая ТВ программа, пропагандирующая здоровый образ жизни»
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная студенческая программа

«НАШ УНИВЕР»

Студенческая информационно-развлекательная программа  «НАШ УНИВЕР»  выходит в эфир с марта 2010 года. 

«Наш универ» - это программа о  жизни студенчества в Красноярске и Красноярском крае. Проект направлен на обсуждение в телевизионном эфире актуальных проблем студенчества в различных социальных сферах, информирование жителей Красноярского края о жизни, учебе и работе студентов региона, формирование положительного имиджа студенчества и высшего образования  в социуме, создание постоянно действующей площадки для практического обучения студентов телевизионным профессиям. 
Редакция программы ведет работу по формированию единой сети корпунктов в муниципальных образованиях региона (корпункты программы созданы в Минусинске, Лесосибирске, Канске). Достигнута договоренность о сотрудничестве с молодежными студенческими редакциями из других регионов России  (идет обмен материалами с молодежными тв программами Ростова-на-Дону, Тюмени, Волгограда, Кирова, Ингушетии, Чечни, Дагестана, Алании). Осуществлены командировки и съемки фильмов об Университетах России (Владивостока, Архангельска, Калининграда, Екатеринбурга, Казани, Екатеринбурга, Ростова-на-Дону). 
Творческая группа программы состоит из студентов и выпускников красноярских ВУЗов (СФУ, КГПУ, СибГАУ).

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер проекта: Институт филологии и языковой коммуникации СФУ

Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU   
Сайт программы: НАШУНИВЕР24.РФ
Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: суббота 20.45. Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На видео-портале «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 12.137 чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «НАШ УНИВЕР»:

2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного конкурса фильмов и телепрограмм для молодежи «Я-ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) Номинация «ТВ-журнал»

· ЛАУРЕАТ II степени Всероссийского конкурса «РОССИЙСКАЯ СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Челябинск) Номинация «Тележурналистика».

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ДИПЛОМ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2012 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2011
· ЛАУРЕАТ III степени IV Всероссийского конкурса вузовского аудио и видео творчества «REC`ОРД» 2011 (Воронеж) «ТВ программа».

· ФИНАЛИСТ Межрегионального медиафорума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) Номинации «Здоровое общество», «Герой нашего времени».            
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2011 (Тверь)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2011 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2010

· II МЕСТО Всероссийского конкурса студенческих СМИ «МЕДИАПОКОЛЕНИЕ» 2010 (С-Петербург) Номинация «Телепрограмма».

· ФИНАЛИСТ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2010 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»

ТВ ПРОГРАММЫ

Детская музыкально-развлекательная программа

«ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН» 

С 2001 по 2006 год учреждение КГБУ КЦМП «Лидер» производил детскую музыкально-развлекательную программу «Волшебный микрофон»

Программа производилась по заказу  АГЕНСТВА ПО РЕАЛИЗАЦИИ  МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер программы: Детский Музыкальный Центр «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»

Руководитель проекта: Нина Андреева

Продюсер и главный режиссер: Андрей Ганцелевич 

Программа размещалась на каналах:

«ВГТРК-Красноярск», «ТВК», «7 КАНАЛ Телесфера», «ЕНИСЕЙ-РЕГИОН», «ЗВЕЗДА», «Прометей - АСТ»

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»:
2006

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного телеконкурса «ЛАЗУРНАЯ ЗВЕЗДА» (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) «ТЭФИ-РЕГИОН» 2005 (Сочи) номинация «Лучшая детская/молодежная программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) ВОСЬМОГО ЕВРАЗИЙСКОГО ТЕЛЕФОРУМА 2005 (Москва) номинация «Лучшая детская программа»
2002

· II МЕСТО Краевого телевизионного фестиваля «ЕНИСЕЙ» 2001 (Красноярск) номинация «Лучшая детская программа»
2001

· НОМИНАНТ (тройка призеров) II Международного телекинофорум «ВМЕСТЕ» 2001 (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
ТВ СЮЖЕТЫ
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ И МОНТАЖУ
Материалы «ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: ОПЕРАТОР) 
1. СОБЛЮДЕНИЕ ПРАВИЛ  СЪЕМКИ:

· Съемка ведется только со штатива (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Горизонтальный уровень камеры (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Камера достаточно приближена к важному объекту / действию.

· Правильное оформление интервью (второй план, ракурс, освещение, реквизит, звук).
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Интервью снимается только на «выносной микрофон».
· Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»).
· Уместное и правильное применение искусственного света. 

· Хороший естественный звук (интершум).

· Правильный (соответствующий теме сюжета и правилам) внешний вид корреспондента в стендапе. –  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
2. ОТСУТСТВИЕ ТЕХНИЧЕСКОГО БРАКА:

· Нет «баланса белого».
· Нет резкости в кадре («расфокус»).
· «Засветка» кадра («пересвет по белому»).
· Посторонние (по сценарию) предметы в кадре (мкф, провода, розетки, мусорки, тень или отражение камеры или оператора и т.д.).

· «Трясучка» кадра.
3. КРЕАТИВНЫЙ ПОДХОД К СЪЕМКЕ:

· Камера показывает то, что не видит глаз (креативные ракурсы и планы).

· Выстраивание многоплановых кадров.

· Постановочные сцены.

· Креативные (постановочные, костюмированные, с реквизитом) стендапы.

· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.
· Эффектное использование макрофокуса.

· Эффектные, хорошие подсъемки (адресные планы, панорамы, проводки, отъезды, наезды).

· Эффектные крупные, детальные планы для перебивок.

ТРЕБОВАНИЯ К МОНТАЖУ (ОТВЕТСТВЕННЫЕ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, КОРРЕСПОНДЕНТ)  
1. МОНТАЖ ВИДЕО

· Красивое, привлекающее внимание начало.
· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.

· Отсутствие очень коротких кадров (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Отсутствие «подергушек» при смене кадра.

· Правильное использование кадров с применение трансфокатора и с панорамами.
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Статичные кадры минимальной длины (если это не требуется по сценарию).

· Нет склеек: средний план к среднему, крупный к крупному (если это не требуется по сценарию).

· Уместное и умелое использование «слоу моушн» и ускорения.

· Уместное и креативное использование компьютерной графики

· Правильное написание титров (отсутствие ошибок, соответствие теме сюжета).

2. МОНТАЖ ЗВУКА

· Хороший естественный звук вначале сюжета.

· Специальный подбор музыкальных треков, соответствующих теме сюжета.
· Специальный подбор музыкальных  треков (современные, молодежные, популярные). 

· Творческий подход: тактичное использование музыки и естественных шумов.

· Чистый монтаж всех звуковых рядов (без «подергушек» по звуку»).

· Монтаж звука «в такт», с учетом музыкального размера всех музыкальных треков. 

· Хорошее звучание голоса на естественном фоне.

· Отсутствие брака по звуку при интервью (вопросы задаются в мкф., защита от ветра и т.д.)
· Качественная «начитка» (без речевых дефектов, с правильными логическими ударениями).

· Чистый,  единый уровень записи звука на протяжении всего сюжета.
ТРЕБОВАНИЯ К НАПИСАНИЮ СЦЕНАРИЯ  & ТЕКСТА  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
· Глубокое изучение темы сюжета («Правило трех источников»)
· Соблюдение правил написания сценария («Драматическая кривая»)

· Использование «Правила трех зрителей»
· Основная идея материала четко выражена.

· Хорошая подводка ведущего к сюжету (не дублирует начало сюжета, соответствует стилю).

· Персонифицированный подход (есть главный персонаж / персонажи, герои).

· Доказательность утверждений и выводов.

· Даны ответы на все поднятые в сюжете вопросы.

· Есть ответ на вопрос: «Кому все это нужно?», зачем вообще снимался сюжет.

· Несколько интервью с выражением разных точек зрения.

· Правильное использование голоса за кадром (в нужных местах).

· Правильное употребление числительных. 
· Правильное употребление слов (по значению).
· Правильное использование фразеологизмов.
· Отсутствие грамматических, орфографических, пунктуационных и стилистических  ошибок.

· Отсутствие жаргона и узкопрофессиональной терминологии.

· Отсутствие штампов.

· Особые литературные или ораторские приемы.

· Идеальное структурное оформление текста. (Все части текста логически связаны между собой).
ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ НА СЪЕМКАХ И МОНТАЖЕ (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
1. Обязательное наличие видео «СЛОГАНОВ» программы  (минимум ДВА участника / героя сюжета):

· «НАШ УНИВЕР»: «Я, Гарри Потер. Специально для «Нашего Универа»!

· «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»: «Смотри «Молодежный форум»! и называет вид деятельности, соответствующий теме сюжета: Голосуй за Универсиаду!»

· «ПЛЕЙ ОФФ»: «Смотри «Плей офф» - будь всегда в форме!»

2. Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»). 

3. Обязательное наличие фотографий рабочих моментов съемок сюжета (мин. 5 шт.)

4. Обязательное наличие фотографий с героями сюжета  (мин. 5 шт.)

5. Названия и имена авторов всех используемых музыкальных треков – (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, Т.К. В 95% СЛУЧАЯХ МУЗЫКУ ПОДБИРАЕТ РЕЖИССЕР МОНТАЖА).
В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА  И ХАРАКТЕРА БРАКА. 
КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА. 

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ БОНУС КОРРЕСПОНДЕНТУ ПРИ НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА. РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ. 

НЕ ПУТАТЬ ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ СЛОГАНЫ С ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!
ТВ СЮЖЕТ

ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С  КОРРЕСПОНДЕНТОМ

 
1. ДО СЪЕМОК:

Оператор должен иметь четкое представление о будущем сюжете. 
Выясните у корреспондента все, что будет происходить на месте съемки, и о том, какие кадры необходимы для репортажа. Какое нужно дополнительное оборудование.
2. НА СЪЕМКАХ:

Прислушивайтесь к советам и просьбам корреспондента на съемках.

Быть может, ему удастся разглядеть кадр, который не увидит оператор.
Не стесняйтесь подсказывать начинающим корреспондентам (планы, ракурсы и т.д.)
3. Сообщайте корреспонденту о том, сколько монтажных фраз вы сняли. 
Не забывайте снимать планы разной крупности. 
Также убедитесь, насколько последовательно кадры отражают происходящее.

4. Не укорачивайте планы, 
Не забывайте снимать «перебивочные» планы.

5. Обращайте внимание на лица людей, участвующих в освещаемом вами событии.
Не забывайте о крупных планах.
6. Убедитесь в том, что нет брака по звуку.

7. Убедитесь в том, что установлен «белый баланс», в кадре нет посторонних предметов.
Если вы не сделаете этого, самая уникальная съемка может легко оказаться браком.

8. Не суетитесь во время съемки понапрасну. 
Во время съемки не бойтесь поэкспериментировать (планы, ракурсы и т.д.)
9. ПОСЛЕ СЪЕМКИ:  отсмотрите материал вместе с вашим корреспондентом. 
Выберите наиболее удачные планы и убедитесь в том, что их будет достаточно для монтажа.

В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – 

ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА

В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА И ХАРАКТЕРА БРАКА. 

КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА.

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ  БОНУС* АВТОРУ СЮЖЕТА 

ПРИ  НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА.

РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ.

*ПРИМЕРЫ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ БОНУСОВ АВТОРАМ СЮЖЕТА 

(не путать ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ слоганы с ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!):
Региональная медийная персона из политики, спорта, культуры и т.д. – 500,   

Региональная звезда спорта, политики, культуры и т.д. – от 800 до 1.000,   

Первые  лица города и края – от 1.000 до 2.000
Российская звезда спорта, кино, эстрады, политики, культуры и т.д.– от 1.000 до 2.000, 

Мировая звезда спорта, кино, эстрады, культуры и т.д.– от 2.000 до 3.000, 

Первые лица государства – до 5.000
ТВ СЮЖЕТ
СОВЕТЫ ОПЕРАТОРАМ
 

Материалы 

Института прикладных видео технологий компании «SONY»

  

Хорошие кадры, как правило, не получаются случайно. Чувство композиции, знание принципов визуализации образа, тщательно проработанный сценарий съемки и крепкие операторские навыки – это всего лишь несколько элементов, которые помогут вам снимать более эффективно. Вот 16 советов, которые вы должны взять себе на заметку.

 

1. ПЕРЕД НАЧАЛОМ РАБОТЫ ОСМОТРИТЕ МЕСТО СЪЕМКИ
Перед тем, как вы начнете устанавливать камеру, обойдите и осмотрите место съемки. Постарайтесь найти возможные кадры для визуальной последовательности. Если вы потратите несколько минут на то, чтобы выбрать место для камеры, определиться с углом съемки и с фоном, это поможет вам снять наиболее удачные планы из всех возможных.

 

2. ОБЪЕКТ ДОЛЖЕН БЫТЬ ХОРОШО ОСВЕЩЕН
Выберите угол съемки, который сводил бы к минимуму воздействие яркого фона. При невозможности хорошо осветить место установите линзы в положение, которое поможет вам «сократить пространство». Убедитесь, что предмет, который вы снимаете, - самый яркий в кадре.

 

3. ВЫБИРАЙТЕ НАИЛУЧШЕЕ ПОЛОЖЕНИЕ ДЛЯ СЪЕМКИ ЧЕЛОВЕКА.
Поместите человека, которого вы снимаете, в кадр так, чтобы его тело и плечи были видны под углом ¾, а лицо было развернуто на камеру. В этом случае человек выглядит более стройным, есть контакт человека в кадре со зрителем. Такой кадр ни в коей мере не будет похож на фото задержанных в отделении милиции.

 

4. ВЫБИРАЙТЕ ЭФФЕКТИВНУЮ, ДОСТУПНУЮ КОМПОЗИЦИЮ.
При съемке объекта старайтесь показать все его стороны. С помощью угла съемки постарайтесь создать композиционные линии, которые усилили бы ваш кадр. Эти линии заставят зрителя сосредоточить свое внимание на выбранном вами объекте.

 

5. КООРДИНИРУЙТЕ ДВИЖЕНИЕ В КАДРЕ.
Движение в кадре всегда вызывает интерес. Следите за тем, чтобы не пересекать ось съемки (правило «восьмерки»). Любое движение должно быть оправданным. Если движение слишком долгое, постарайтесь снять кадры, которые помогли бы его сократить.

 

6. НЕ СТАРАЙТЕСЬ ПОКАЗАТЬ СЛИШКОМ МНОГО.
Телеэкран не столь велик, поэтому на общих и дальних планах детали не всегда заметны. Сведите число важных деталей до минимума и избегайте «перебора» объектов в кадре.

 

7. ПОЛЬЗУЙТЕСЬ ШТАТИВОМ.
Когда у вас нет движения внутри кадра, камера должна быть устойчива. Штатив также поможет вам сделать все ваши движения более ровными, без тряски в начале, в середине или в конце кадра.

 

8. МЕНЯЙТЕ КРУПНОСТЬ СЪЕМКИ
Старайтесь делать как общие, так и крупные планы. В этом случае ваш кадр будет выглядеть более выразительно и естественно.

 

9. НАЧИНАЙТЕ И ЗАКАНЧИВАЙТЕ ВСЕ ДВИЖЕНИЯ СТАТИЧНЫМ, 
    ХОРОШО ПОСТАВЛЕННЫМ КАДРОМ.
Очень сложно смонтировать кадры, заканчивающиеся на движении, особенно если скорость движения в этих кадрах разная. Если вы будете заканчивать все движения статичным планом, последующий монтаж будет более легким и гибким.

 

10. РЕПЕТИРУЙТЕ ПЕРЕД СЪЕМКОЙ
Прорепетируйте все движения камеры до начала съемки. Ставьте метки, чтобы вам легче было повторить панораму, отъезд или наезд. Репетиция поможет вам не допускать резких движений.

 

11. НЕ ЗЛОУПОТРЕБЛЯЙТЕ ТРАНСФОКАТОРОМ.
Одним из признаков любительской съемки является чрезмерное использование трансфокатора. Трансфокатор должен использоваться для привлечения внимания к объекту, для «раскрытия» новой, неожиданной информации либо для установки угла до начала съемки кадра.

 

12. СТРАХУЙТЕ СЕБЯ – ДЕЛАЙТЕ СЪЕМКИ С РАЗНОЙ СКОРОСТЬЮ.
При съемке с движением камеры повторите одно и то же с разной скоростью. Если вы на монтаже захотите использовать быстрый наезд вместо медленного, вы сможете легко это сделать. Кроме наездов, отъездов и панорам снимайте также статичные кадры этих же объектов.

 

13. СНИМАЙТЕ ОДНО И ТО ЖЕ ДЕЙСТВИЕ С РАЗНЫХ ТОЧЕК.
При перерыве в действии изменяйте размер кара, а также угол съемки на 30-45 градусов. Повторите съемку предыдущего действия с другого угла, затем продолжайте снимать новое действие. Набирайте достаточно материала таким способом, с тем чтобы принимать окончательное решение в монтажной комнате, а не на месте съемки.

 

14. СНИМАЙТЕ ЧЕЛОВЕЧЕСКИЕ РЕАКЦИИ, ПЕРЕБИВКИ.
Убедитесь, что у вас есть обратные планы (желательно средние и крупные) людей, принимающих участие в разговоре и реагирующих на слова собеседника.

 

15. УСТАНОВИТЕ ОСЕВУЮ ЛИНИЮ СЪЕМКИ.
Проведите воображаемую линию через место съемки и старайтесь снимать только с одной стороны этой линии. Это поможет вам сохранить направленность действия. Подстраховывайте себя: снимайте дополнительные направленные планы.

 

16. БУДЬТЕ ИЗОБРЕТАТЕЛЬНЫМИ.
Самые лучшие и искусные кадры получаются в результате эксперимента. Попробуйте изменять фокус, панораму на реакции людей, держать объект в расфокусе либо другие приемы, которые помогли бы вам показать, что вы хотите. Будьте, однако, осторожны, чтобы ваши эксперименты не шли во вред содержанию.

ТВ СЮЖЕТ
СОВЕТЫ ОПЕРАТОРАМ
 

Лекция Майкла Делахея

Продюсер Би-Би-Си

РАБОТА В КОМАНДЕ. 
Поговорите со своим корреспондентом до выезда на съемку. Выясните об истории: из чего она будет состоять и как он  хочет ее рассказать. Посоветуйте о кадрах, которые необходимо снять. Выясните требуется ли специальное оборудование, например, радиомикрофон, предупредите его об этом заранее.

ПАНОРАМЫ, ОТЪЕЗДЫ, НАЕЗДЫ. 

Будьте осторожны! Используйте их, почему бы и нет, но только если этого требует сюжет. Например, медленный отъезд от репортера во время стендапа может эффектно открыть огромное пространство либо пустоту данного места. Или панорама комнаты, заполненной участниками семинара, может показать одного мужчину среди одиннадцати женщин. Равно как и перефокусировка от здания к колючей проволоке говорит о том, сто перед зрителем – место лишения свободы. Но никогда не используйте панораму, отъезды-наезды и перефокусировки только ради того, чтобы они были.
ИСПОЛЬЗУЙТЕ ШТАТИВ. 

Некоторые операторы любят снимать, все время держа камеру в руках. Но многие кадры просто не могут быть сняты без помощи штатива, например, крупный план в конце наезда. Настаивайте на применении штатива, но помните: носить штатив – обязанность репортера.

ПОВТОРЕНИЕ И ПОСТАНОВКА. 

Вполне разумно попросить кого-нибудь повторить чисто механическое действие: например, выйти из машины и войти в здание. Но никогда не старайтесь реконструировать действие, которое в жизни сопровождается реальными эмоциями. Все равно выйдет фальшиво.

ИНТЕРВЬЮ. 

Старайтесь не брать интервью у людей, сидящих за столом, особенно если стол стоит у стены. Постарайтесь привнести в кадр некую перспективу. Делайте интервью более динамичными. Если это значимо, берите интервью у человека во время того, как он что-то делает, например, ведет машину, копает в саду, готовит обед или гладит белье. Каждый фрагмент не должен быть длиннее 30 секунд за исключением случаев, когда человек рассказывает о чем-то очень интересном либо привлекающем внимание. Вы можете включить два или три фрагмента интервью в один и тот же сюжет, но не разбивайте его на десятки фрагментов, соединяя его ничего не значащим видеорядом с закадровым текстом. Это не репортаж.
ПОСТАНОВКА КАДРА. 

При съемке интервью убедитесь, что у вас есть хорошая композиция, перспективы и контраст (свет и тень). Проверьте, чтобы за головой человека, у которого берется интервью, ничего не торчало. например, листья растений или электрический кабель. Старайтесь, чтобы за головой собеседника ничего не было. Попросите оператора дать вам посмотреть на кадр через видоискатель. Две пары глаз лучше, чем одна.

ПОЛОЖЕНИЕ ЧЕЛОВЕКА В КАДРЕ. 

Если у вас в одном репортаже несколько интервью, убедитесь, что вы снимаете их с разных мест. Это нужно для того, чтобы в смонтированном сюжете ваши собеседники не смотрели в одном и том же направлении.
ДЕТИ. 

Когда вы берете интервью у ребенка, расположите объектив камеры на уровне его глаз, а сами присядьте.

УГОЛ СЪЕМКИ. 

Если во время съемки интервью камера стоит выше человека, это зрительно уменьшает его (ее), а если объектив направлен на человека снизу, это его увеличивает. Как правило, устанавливайте камеру на уровне глаз собеседника либо чуть ниже.

ПЕРЕПРОВЕРЯЙТЕ. 

В КОНЦЕ ИНТЕРВЬЮ ПРОВЕРЯЙТЕ И ВИДЕО, И ЗВУК ДО ТОГО, КАК СОБЕСЕДНИК УШЕЛ!
ОСЬ. 

Это воображаемая линия, которая соединяет двух людей, два предмета либо определяет основное направление действия. Во время футбольного матча ось как бы проходит от одних ворот к другим через центр поля. Во время съемок и монтажа по мере возможности старайтесь избегать пересечения оси. Если вам нужно пересечь ее, разделите два кадра крупным планом или кадром оси.

ПЕРЕБИВКИ. 

Большая часть съемок, включая интервью, требует сокращения времени и действия. Это возможно при использовании перебивок и вставок. Убедитесь, что вы не только снимаете перебивки, но и в том, что они значимы для сюжета. Если вы снимаете доктора, кадр стетоскопа не его столе может иметь значение, фотография Красной Площади на стене, скорее всего, не понадобится, если, конечно, собеседник не рассказывает о недавней поездке в Москву. Крупный план рук часто полезен, если собеседник ими жестикулирует.
ПЕРВЫЙ КАДР РЕПОРТАЖА. 

В определенной степени это самый важный кадр в любом репортаже. Это «крючок», который держит внимание зрителя. Если план не захватывает и не интригует, зритель может переключить канал. Никогда не заканчивайте съемки, если вы не уверены, каким будет первый кадр.

СИМВОЛЬНЫЕ ПЛАНЫ. 

Иногда их называют «визуальными метафорами». Это те кадры, которые за три секунды могут сказать то же самое, что и 30 секунд закадрового текста. Единственный кадр – памятника, опрокинутого с пьедестала, либо кувалды, ломающей Берлинскую стену, либо разорванного красного флага – скажет зрителю о распаде коммунизма больше, чем вереница слов. В каждом сюжете должен быть свой символьный план. Подумайте до съемок, каким он должен быть, и сделайте заметки.

СТЕНДАП. 

Будьте честными. Необходим ли стендап на самом деле или это просто случай показать себя? Помните, что стендап приковывает внимание к вам и таким образом уводит от предмета репортажа. Стендап может быть оправдан, например, в тех случаях, когда вы показываете какой-то интересный объект, когда вам важно подчеркнуть свое присутствие на месте событий, когда вы задаете риторический вопрос зрителю. Одна подсказка: станьте так, чтобы одно плечо было немного ближе к камере, чтобы создать некоторую перспективу в кадре стендапа.

УЧИМСЯ СНИМАТЬ ВИДЕО

ТИПИЧНЫЕ ОШИБКИ ОПЕРАТОРОВ
 

Статья Чарли УАЙТА. 

Лауреат премии EMMY. Продюсер и режиссер PBS. Старший продюсер Digital Media Net

 Автор многих статей, посвященных монтажу цифрового видео

Итак, мечта сбылась - у вас в руках совершенно новая цифровая видеокамера! Вы уверены, что эта долгожданная покупка поможет продемонстрировать ваш экстраординарный взгляд на окружающий мир. Но, чтобы правильно проводить съемку, необходимо вооружиться хотя бы минимальным запасом знаний. Я попробую дать советы, которые помогут избежать ошибок, способных погубить даже хорошо продуманный видеопроект.

Я осмеливаюсь это делать, потому что не расстаюсь с камерой всю свою жизнь. Десять лет я работал оператором в национальной программе PBS — гонялся с камерой за президентами (Картером, а затем Рейганом), борясь с другими операторами за удачную точку съемки, а затем — в течение пяти лет каждый вечер, работал со студийной камерой. Сейчас я являюсь режиссером ряда телевизионных развлекательных программ и пишу статьи о цифровом видео для различных журналов.
 
НАПЛЫВЫ И ПАНОРАМЫ

 
Самая грубая ошибка, которую делают практически все начинающие – использование наплывов и панорамирования практически в каждом фрагменте съемки. Прежде, чем нажать кнопку ZOOM, четко обоснуйте, почему вы это делаете. Вам действительно нужен крупный план объекта? Или вы играете с наплывом просто потому, что можете? И, если у вас нет серьезной причины для применения наплыва или панорамы, лучше откажитесь от них. Многие известные режиссеры (Спилберг, Хитчкок др.), не прибегая к этим приемам, снимали целые фильмы. Вместо наплыва порой лучше приостановить съемку или подойти ближе к объекту. Если вы все-таки решили прибегнуть к горизонтальной (движение из стороны в сторону) или вертикальной (движение вверх или вниз) панораме, старайтесь вести камеру очень медленно. Почти все начинающие операторы перемещают камеру так быстро, что это вызывает смех у более опытных их коллег.
 
ХАРАКТЕРИСТИКИ ОБЪЕКТИВА

 
Помните, поставив регулятор зума в крайнее положение, вы получаете короткофокусный (широкоугольный) объектив, оптические характеристики которого отличаются от характеристик длиннофокусного объектива (телеобъектива). Короткофокусный объектив обладает большей глубиной резкости, т. е. в фокусе будут находиться объекты не только переднего, но и заднего плана. Использование короткофокусного объектива приводит также к тому, что объекты будут казаться расположенными ближе, чем в действительности (предупреждение об этом наносят на панорамные зеркала заднего вида для автомобилей, которые по эффекту сходны с короткофокусными объективами). Если вы хотите, чтобы все детали в кадре были резкими, пользуйтесь короткофокусным объективом. С короткофокусным объективом следует снимать, если вам трудно удержать камеру неподвижной, – чем больше фокусное расстояние, тем сложнее избежать эффекта “трясущейся камеры”. У длиннофокусного объектива глубина резкости меньше, и он может быть полезен, если вы хотите, чтобы предмет съемки был в фокусе, а фон — размытым. Попробуйте поэкспериментировать: нацельтесь на объект и приближайтесь к нему, сохраняя при помощи зума постоянный размер кадра. В ходе этих манипуляций вы заметите, что фон постепенно “входит” в фокус, а ваш объект загадочным образом приобретает глубину. Этот странный эффект наглядно демонстрирует различие свойств объективов с разным фокусным расстоянием.
 
ДРОЖАНИЕ КАМЕРЫ

 
Еще одна общая ошибка начинающих – дрожание камеры. В некоторых музыкальных клипах и рекламных роликах такой эффект используется как художественный прием, и если вы стремитесь именно к этому – дрожите сколько хотите! Но в большинстве случаев для видео дрожание камеры все-таки нежелательно. Я убедился в этом на собственной шкуре: придирчивый начальник, насмотревшись снятых мной фрагментов, кричал: “Если когда-либо впредь вы решитесь снимать без треноги, немедленно позвоните мне и четко объясните причину!” Теперь, каждый раз устанавливая треногу, я вспоминаю его слова. Сделайте подарок себе и своим зрителям и приобретите хорошую треногу с плавающей головкой, тогда ваша камера станет устойчивой как скала.
 
КАДРИРОВАНИЕ

 
При просмотре домашнего видео часто встречаются кадры, в которых у персонажей “отрезана” часть головы. Чтобы избежать этого, при съемке надо учитывать, что почти каждый бытовой телевизор “срезает” сверху, снизу и по бокам примерно по 10% вашего так тщательно скадрированного видео. Работая студийным оператором, я всегда оставлял между головой персонажа и верхней границей кадра расстояние, равное ширине мизинца. Но я использовал пятидюймовые студийные видоискатели, поэтому этот прием нельзя механически перенести на компактную цифровую камеру. Попробуйте поэкспериментировать: снимите несколько сцен, отмечая, сколько пространства вы оставляете, а потом просмотрите их на телеэкране. Но не перестарайтесь – когда над головой слишком много пространства, создается впечатление, что человек сидит в яме.. Работу профессионала всегда можно узнать по тому, какую долю кадрового пространства занимает персонаж.
 
СЪЕМКА ИНТЕРВЬЮ

 
В домашнем видео персонаж, который отвечает на вопрос снимающего, часто находится на очень большом расстоянии от камеры. В профессиональной съемке подобного вы не увидите. Поэтому, снимая что-либо в стиле интервью, возьмите за образец работу профессионалов, ее ежедневно показывают в теленовостях. Попросите кого-нибудь помочь вам брать интервью или доверьте кому-нибудь камеру, а сами задавайте вопросы. Интервью можно смонтировать так, чтобы создалось впечатление, будто бы вы сами разговаривали с вашим героем (этот прием часто используют в телеинтервью).
При съемках интервью лицо всегда следует снимать в фас, а не в профиль (в кадре должны быть видны оба глаза). Конечно, если вы претендуете на художественность, можете снять персонаж и в профиль, но при этом непременно оставьте “пространство для дыхания” в направлении взгляда. Если ваш герой смотрит влево, направьте камеру чуть левее – такие кадры будут смотреться лучше. Но все-таки лучше, когда при съемке интервью отвечающий на вопросы смотрит на того, с кем разговаривает, а не в камеру, а берущий интервью стоит рядом с объективом камеры. В кадр должны попадать голова и плечи, причем не “в обрез”. Время от времени можно медленно делать отъезд, включая в передний план кадра, человека берущего интервью.
Отсняв само интервью, дополнительно снимите фрагменты, на которых человек берущий интервью слушает интервьюируемого, или предметы, о которых идет разговор. Подготовьте различные варианты: с одним героем, с берущим интервью и героем на заднем плане. Они позволят смонтировать интервью так, как будто вы брали его сами. Для этого просто поставьте камеру (на треноге) сзади говорящего, чтобы он был в кадре на переднем плане, а вы как слушатель — на заднем. На таких фрагментах не должны быть видны губы говорящего. Снимите отдельно отрывки, в которых берущий интервью задает вопросы. Тогда при монтаже можно создать впечатление, будто съемка велась двумя камерами. Только учтите, что, если герой смотрел слегка влево, то человек берущий интервью должен смотреть слегка вправо. Если эти кадры будут смонтированы без ошибок, удастся создать впечатление реального диалога, особенно если все сделано без ошибок. Одна–два пробы, и это у вас получится.
 
ОСВЕЩЕНИЕ

 
Хорошее освещение способно значительно улучшить качество любой съемки, поэтому ваш осветительный комплект должен включать не менее трех источников. Базовое освещение состоит из основного источника, размещенного близко к камере, заполняющего света, направленного на предмет съемки и расположенного с другой стороны от камеры, и заднего света, который размещается за предметом съемки и предназначен для того, чтобы предмет съемки не сливался с фоном. Внимательно следите за тем, чтобы источник заднего света не попадал в кадр. Если у вас источников больше, установите на дополнительный источник голубой или желтый гель и подсветите им фон. Увидев отснятые кадры, вы убедитесь, что это стоило делать. Вне помещения лучше всего снимать объект в тени, подсвечивая его отражателем.
 
СЪЕМКА ДЛЯ МОНТАЖА

 
Хорошие операторы всегда при съемке думают о том, как их материал будет использоваться при монтаже. Например, если ваш герой говорит о плаванье, снимите плавающих людей, а еще лучше – плывущего героя. Основная проблема при монтаже состоит в том, что таких кадров всегда не хватает. При съемке какого-либо объекта, например, цветка, когда вам уже хочется выключить камеру, оставьте ее включенной еще секунд пять. Этим вы обеспечите больше возможностей для монтаже. Главное правило, которое следует соблюдать в ходе съемок для монтажа, – снимать, столько различных вариантов, сколько позволяет время. Иногда в процессе работы приходит озарение, и вы решаете сделать нечто незапланированное, как правило, именно эти кадры оказываются лучшими. Не упускайте таких моментов.
 
ПЕРЕДНИЙ И ЗАДНИЙ ПЛАН

 
Еще одна типичная ошибка начинающего — слишком мелкий план. Подходите ближе к предмету съемки. Я не настаиваю на том, что надо снимать волоски в ноздрях, но если вы приблизитесь к субъекту и исключите из кадра то, что не несет никакой информации, ваше видео только выиграет. Помните, что вы ограничены в пространстве и не тратьте его, если не хотите добиться особых эффектов, на ковер или на большие куски голубого неба. Лучше поместите в это драгоценное пространство интересующий вас объект. Чем план крупнее, тем лучше смотрится видео.
Наконец, тщательно выбирайте фон. Старайтесь избегать перегруженного или движущегося фона. При низких степенях сжатия результат смотрится лучше. На фоне не должно быть отвлекающих элементов. Например, цветок сам по себе может быть просто великолепен, но, если вы поставите его за чьей-либо головой, это будет выглядеть, как будто человек носит какую-то дурацкую шляпу с цветами. Еще один совет: добавьте в фон несколько не слишком раздражающих цветных пятен. Цвет сделает фон более привлекательным.
 
ЗАКЛЮЧЕНИЕ

 
Я уверен, что мои советы помогут вам сделать ваше видео совершеннее и что зрители по достоинству оценят ваше мастерство. Следуя им, вы сможет воплотить на видео свои замыслы.
