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Телевизионный молодежный журнал

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»

Молодежная информационно-развлекательная программа «Молодежный форум» выходит в эфир с июня 2006 года.

Это программа о молодежи и для молодежи Красноярского края. В программе поднимаются актуальные проблемы, связанные с образованием, трудоустройством и самореализацией молодого поколения, ведется пропаганда здорового и активного  образа жизни. В программе находит отражение деятельность общественных, политических и творческих молодежных объединений и организаций, а также представителей молодежных субкультур (рок-музыка, рэп-музыка, хип-хоп культура, робототехника, КВН и многие др.).

«МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ» - это прекрасная возможность для начинающих журналистов  попробовать свои силы на телевидении. В редакции журнала постоянно проходят стажировку представители школьных и молодежных телевизионных студий нашего региона, студенты факультета журналистики СФУ. Редакция «Молодежного форума» оказывает консультационную и организационную помощь молодежным  телевизионным и видеостудиям в муниципальных образованиях региона. Корпункты программы работают в городах и районах края (Канск, Ачинск, Лесосибирск, Назарово, Северо-Енисейский, Шушенское), и их география постоянно расширяется. 

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: КГБУ Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU     

Сайт программы: МОЛОДЕЖНЫЙФОРУМ24.РФ 

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: вторник 19.45 (оригинал), среда 13.30 (повтор). Хр. 15 мин. 
Программа размещается на Интернет-ресурсах:

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На сайте «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»:

2012

· ПРИГЛАШЕНИЕ В СБОРНУЮ РОССИИ на Международные Дельфийские игры  стран-участниц СНГ 2012 (Астана) номинация «Тележурналистика» 
2011

· ФИНАЛИСТ Межрегионального образовательного медиа-форума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) номинация «Тележурналистика»
2010
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ Молодежных Дельфийских игр России 2010 (Москва)  номинация «Тележурналистика»

2009
· ГРАН-ПРИ международного фестиваля «ЗОЛОТОЙ БУБЕН» 2009 (Ханты-Мансийск)  номинация «До 16 и старше»

· ПОБЕДИТЕЛЬ III Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Социальная реклама»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ международного телефорума «ВМЕСТЕ» 2009 (Ялта) «За творческий поиск в работе с молодежью»

· ФИНАЛИСТ Молодежных Дельфийских игр России 2009 (Самара) номинация «Тележурналистика»
· ЛАУРЕАТ III Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2009 (Оренбург) номинация «Молодежная программа»

2008
· ПОБЕДИТЕЛЬ II Евразийского телевизионного конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2008 (Оренбург) номинация «Тележурнал»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Молодежная программа»

· ПОБЕДИТЕЛЬ фестиваля региональных телекомпаний «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший режиссер»

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ПРИЗ В. Мукусева «Свой взгляд» «ИНГОЛЬ» 2008 (Красноярск) номинация «Россия начинается в семье»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Телевизионная программа»

· ЛАУРЕАТ Краевой молодежной премии «КАРАНДАШ» 2008 (Красноярск) номинация «Лучший сюжет» 

2007
· ЛАУРЕАТ I Евразийского телеконкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2007 (Оренбург) номинация «Публицистическая программа»

«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная молодежная программа о спорте

«ПЛЕЙ ОФФ»

Молодежная информационно-просветительская программа о спорте  «ПЛЕЙ ОФФ» выходит в эфир с марта 2010 г. 

Красноярский край - спортивный регион. Мы гордимся нашими Олимпийскими чемпионами, Чемпионами Мира и Европы. В крае успешно развивается как спорт высоких достижений, так и массовый спорт, и занятия физкультурой. В последнее время широкое распространение получили экстремальные виды спорта. В нашем регионе проводится  большое количество спортивных мероприятий различного уровня, занятия физкультурой и спортом получают широкую поддержку на муниципальном уровне. Все это находит отражение в сюжетах программы «ПЛЕЙ ОФФ». Корреспонденты  программы рассказывают молодежи Красноярского края о героях спорта и спортивных событиях нашего региона, ведут пропаганду здорового и активного образа жизни. 

Редакция молодежной спортивной телепрограммы «ПЛЕЙ ОФФ» полностью состоит из начинающих журналистов, что отличает данный проект от других спортивных программ. 

Программа производится по заказу 
МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ
Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич 

Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU    
Сайт программы: ПЛЕЙОФФ24.РФ     

Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: четверг 18.45 (оригинал), пятница 13.30 (повтор). Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
На ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ»
На видео портале WWW.YOUTUBE.COM 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»  

В первой спортивной социальной сети RUSSIASPORT.RU
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 231.706  чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ПЛЕЙ ОФФ»:
2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ IV Международного ТВ конкурса «Я - ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) номинация «Развлекательная программа»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт для всех»
· ЛАУРЕАТ II степени IV Международного фестиваля спортивного кино и телевидения  2012 (Якутск)  номинация «Спорт и личность»
2010
· ПОБЕДИТЕЛЬ Всероссийского конкурса на лучшую орг-цию работы по пропаганде здорового  образа жизни и физ. культуры среди субъектов РФ 2010 (Москва)  номинация «Лучшая ТВ программа, пропагандирующая здоровый образ жизни»
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
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Телевизионная студенческая программа

«НАШ УНИВЕР»

Студенческая информационно-развлекательная программа  «НАШ УНИВЕР»  выходит в эфир с марта 2010 года. 

«Наш универ» - это программа о  жизни студенчества в Красноярске и Красноярском крае. Проект направлен на обсуждение в телевизионном эфире актуальных проблем студенчества в различных социальных сферах, информирование жителей Красноярского края о жизни, учебе и работе студентов региона, формирование положительного имиджа студенчества и высшего образования  в социуме, создание постоянно действующей площадки для практического обучения студентов телевизионным профессиям. 
Редакция программы ведет работу по формированию единой сети корпунктов в муниципальных образованиях региона (корпункты программы созданы в Минусинске, Лесосибирске, Канске). Достигнута договоренность о сотрудничестве с молодежными студенческими редакциями из других регионов России  (идет обмен материалами с молодежными тв программами Ростова-на-Дону, Тюмени, Волгограда, Кирова, Ингушетии, Чечни, Дагестана, Алании). Осуществлены командировки и съемки фильмов об Университетах России (Владивостока, Архангельска, Калининграда, Екатеринбурга, Казани, Екатеринбурга, Ростова-на-Дону). 
Творческая группа программы состоит из студентов и выпускников красноярских ВУЗов (СФУ, КГПУ, СибГАУ).

Программа производится по заказу  МИНИСТЕРСТВА СПОРТА, ТУРИЗМА И МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер проекта: Институт филологии и языковой коммуникации СФУ

Руководитель проекта: Андрей Ганцелевич. 
Телефон: 2-974-555    
E-mail: CENTRLIDER24@MAIL.RU   
Сайт программы: НАШУНИВЕР24.РФ
Эфир: Канал «ЕНИСЕЙ»: суббота 20.45. Хр. 10 мин.

Программа размещается на Интернет-ресурсах: 

На молодежном портале Красноярского края «МЫМОЛОДЫЕ.РФ»
ТВ-портале Совета Федерации Федерального собрания РФ «ВСЯ РОССИЯ» 

ТВ-портале Национального Дельфийского совета России «ДЕЛЬФИК ТВ»  

На видео-портале «YOUTUBE.COM» 

В социальной сети «ВКОНТАКТЕ»
Потенциальная АУДИТОРИЯ: 2.503.191 чел. (потенциальная аудитория Краевого государственного телеканала «Енисей» на 01.01.2012г.)  
ЦЕЛЕВАЯ АУДИТОРИЯ: 750.011 чел. (подростки и молодежь Красноярского края в возрасте от 14 до 30 лет на 01.01.2012г.)  
фактическая АУДИТОРИЯ: 12.137 чел. (данные социологического исследования компании «TNS Gallup Media»)

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «НАШ УНИВЕР»:

2012

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного конкурса фильмов и телепрограмм для молодежи «Я-ЧЕЛОВЕК» 2012 (Оренбург) Номинация «ТВ-журнал»

· ЛАУРЕАТ II степени Всероссийского конкурса «РОССИЙСКАЯ СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Челябинск) Номинация «Тележурналистика».

· СПЕЦИАЛЬНЫЙ ДИПЛОМ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2012 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2012 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2011
· ЛАУРЕАТ III степени IV Всероссийского конкурса вузовского аудио и видео творчества «REC`ОРД» 2011 (Воронеж) «ТВ программа».

· ФИНАЛИСТ Межрегионального медиафорума «ЕНИСЕЙ.РФ» 2011 (Красноярск) Номинации «Здоровое общество», «Герой нашего времени».            
· СЕРЕБРЯНАЯ МЕДАЛЬ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2011 (Тверь)  Номинация «Тележурналистика».

· ПОБЕДИТЕЛЬ Регионального Этапа Фестиваля «СТУДЕНЧЕСКАЯ ВЕСНА» 2011 (Красноярск) Номинация «Телепрограмма».

2010

· II МЕСТО Всероссийского конкурса студенческих СМИ «МЕДИАПОКОЛЕНИЕ» 2010 (С-Петербург) Номинация «Телепрограмма».

· ФИНАЛИСТ МОЛОДЕЖНЫХ ДЕЛЬФИЙСКИХ ИГР РОССИИ 2010 (Москва)  Номинация «Тележурналистика».
«ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»

ТВ ПРОГРАММЫ

Детская музыкально-развлекательная программа

«ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН» 

С 2001 по 2006 год учреждение КГБУ КЦМП «Лидер» производил детскую музыкально-развлекательную программу «Волшебный микрофон»

Программа производилась по заказу  АГЕНСТВА ПО РЕАЛИЗАЦИИ  МОЛОДЕЖНОЙ ПОЛИТИКИ КРАСНОЯРСКОГО КРАЯ

Производитель: Краевой центр молодежных проектов «ЛИДЕР»
Партнер программы: Детский Музыкальный Центр «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»

Руководитель проекта: Нина Андреева

Продюсер и главный режиссер: Андрей Ганцелевич 

Программа размещалась на каналах:

«ВГТРК-Красноярск», «ТВК», «7 КАНАЛ Телесфера», «ЕНИСЕЙ-РЕГИОН», «ЗВЕЗДА», «Прометей - АСТ»

ДОСТИЖЕНИЯ ПРОГРАММЫ «ВОЛШЕБНЫЙ МИКРОФОН»:
2006

· ПОБЕДИТЕЛЬ Международного телеконкурса «ЛАЗУРНАЯ ЗВЕЗДА» (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) «ТЭФИ-РЕГИОН» 2005 (Сочи) номинация «Лучшая детская/молодежная программа»
2005

· НОМИНАНТ (тройка призеров) ВОСЬМОГО ЕВРАЗИЙСКОГО ТЕЛЕФОРУМА 2005 (Москва) номинация «Лучшая детская программа»
2002

· II МЕСТО Краевого телевизионного фестиваля «ЕНИСЕЙ» 2001 (Красноярск) номинация «Лучшая детская программа»
2001

· НОМИНАНТ (тройка призеров) II Международного телекинофорум «ВМЕСТЕ» 2001 (Ялта) номинация «Лучшая детская программа»
ТВ СЮЖЕТЫ
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ И МОНТАЖУ
Материалы «ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»
ТРЕБОВАНИЯ К СЪЕМКАМ  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: ОПЕРАТОР) 
1. СОБЛЮДЕНИЕ ПРАВИЛ  СЪЕМКИ:

· Съемка ведется только со штатива (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Горизонтальный уровень камеры (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Камера достаточно приближена к важному объекту / действию.

· Правильное оформление интервью (второй план, ракурс, освещение, реквизит, звук).
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Интервью снимается только на «выносной микрофон».
· Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»).
· Уместное и правильное применение искусственного света. 

· Хороший естественный звук (интершум).

· Правильный (соответствующий теме сюжета и правилам) внешний вид корреспондента в стендапе. –  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
2. ОТСУТСТВИЕ ТЕХНИЧЕСКОГО БРАКА:

· Нет «баланса белого».
· Нет резкости в кадре («расфокус»).
· «Засветка» кадра («пересвет по белому»).
· Посторонние (по сценарию) предметы в кадре (мкф, провода, розетки, мусорки, тень или отражение камеры или оператора и т.д.).

· «Трясучка» кадра.
3. КРЕАТИВНЫЙ ПОДХОД К СЪЕМКЕ:

· Камера показывает то, что не видит глаз (креативные ракурсы и планы).

· Выстраивание многоплановых кадров.

· Постановочные сцены.

· Креативные (постановочные, костюмированные, с реквизитом) стендапы.

· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.
· Эффектное использование макрофокуса.

· Эффектные, хорошие подсъемки (адресные планы, панорамы, проводки, отъезды, наезды).

· Эффектные крупные, детальные планы для перебивок.

ТРЕБОВАНИЯ К МОНТАЖУ (ОТВЕТСТВЕННЫЕ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, КОРРЕСПОНДЕНТ)  
1. МОНТАЖ ВИДЕО

· Красивое, привлекающее внимание начало.
· Эффектные (креативные) начальный и финальный кадры.

· Отсутствие очень коротких кадров (если обратное не предусмотрено сценарием).

· Отсутствие «подергушек» при смене кадра.

· Правильное использование кадров с применение трансфокатора и с панорамами.
· Нет пересечения линии симметрии. 

· Статичные кадры минимальной длины (если это не требуется по сценарию).

· Нет склеек: средний план к среднему, крупный к крупному (если это не требуется по сценарию).

· Уместное и умелое использование «слоу моушн» и ускорения.

· Уместное и креативное использование компьютерной графики

· Правильное написание титров (отсутствие ошибок, соответствие теме сюжета).

2. МОНТАЖ ЗВУКА

· Хороший естественный звук вначале сюжета.

· Специальный подбор музыкальных треков, соответствующих теме сюжета.
· Специальный подбор музыкальных  треков (современные, молодежные, популярные). 

· Творческий подход: тактичное использование музыки и естественных шумов.

· Чистый монтаж всех звуковых рядов (без «подергушек» по звуку»).

· Монтаж звука «в такт», с учетом музыкального размера всех музыкальных треков. 

· Хорошее звучание голоса на естественном фоне.

· Отсутствие брака по звуку при интервью (вопросы задаются в мкф., защита от ветра и т.д.)
· Качественная «начитка» (без речевых дефектов, с правильными логическими ударениями).

· Чистый,  единый уровень записи звука на протяжении всего сюжета.
ТРЕБОВАНИЯ К НАПИСАНИЮ СЦЕНАРИЯ  & ТЕКСТА  (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
· Глубокое изучение темы сюжета («Правило трех источников»)
· Соблюдение правил написания сценария («Драматическая кривая»)

· Использование «Правила трех зрителей»
· Основная идея материала четко выражена.

· Хорошая подводка ведущего к сюжету (не дублирует начало сюжета, соответствует стилю).

· Персонифицированный подход (есть главный персонаж / персонажи, герои).

· Доказательность утверждений и выводов.

· Даны ответы на все поднятые в сюжете вопросы.

· Есть ответ на вопрос: «Кому все это нужно?», зачем вообще снимался сюжет.

· Несколько интервью с выражением разных точек зрения.

· Правильное использование голоса за кадром (в нужных местах).

· Правильное употребление числительных. 
· Правильное употребление слов (по значению).
· Правильное использование фразеологизмов.
· Отсутствие грамматических, орфографических, пунктуационных и стилистических  ошибок.

· Отсутствие жаргона и узкопрофессиональной терминологии.

· Отсутствие штампов.

· Особые литературные или ораторские приемы.

· Идеальное структурное оформление текста. (Все части текста логически связаны между собой).
ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЕ ЭЛЕМЕНТЫ НА СЪЕМКАХ И МОНТАЖЕ (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: КОРРЕСПОНДЕНТ)
1. Обязательное наличие видео «СЛОГАНОВ» программы  (минимум ДВА участника / героя сюжета):

· «НАШ УНИВЕР»: «Я, Гарри Потер. Специально для «Нашего Универа»!

· «МОЛОДЕЖНЫЙ ФОРУМ»: «Смотри «Молодежный форум»! и называет вид деятельности, соответствующий теме сюжета: Голосуй за Универсиаду!»

· «ПЛЕЙ ОФФ»: «Смотри «Плей офф» - будь всегда в форме!»

2. Наличие детальных  планов «ФИРМЕННЫХ МИКРОФОННЫХ НАСАДОК» при синхронах. Правильный план (логотип читается, логотип «не обрезанный»). 

3. Обязательное наличие фотографий рабочих моментов съемок сюжета (мин. 5 шт.)

4. Обязательное наличие фотографий с героями сюжета  (мин. 5 шт.)

5. Названия и имена авторов всех используемых музыкальных треков – (ОТВЕТСТВЕННЫЙ: РЕЖИССЕР МОНТАЖА, Т.К. В 95% СЛУЧАЯХ МУЗЫКУ ПОДБИРАЕТ РЕЖИССЕР МОНТАЖА).
В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА  И ХАРАКТЕРА БРАКА. 
КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА. 

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ БОНУС КОРРЕСПОНДЕНТУ ПРИ НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА. РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ. 

НЕ ПУТАТЬ ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ СЛОГАНЫ С ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!
ТВ СЮЖЕТ

ПРАКТИКА: ВЗАИМОДЕЙСТВИЕ С  ОПЕРАТОРОМ

 
Материалы Алексея  ДЕДОВА. 

Педагог-психолог. Преподаватель КГУ. Тележурналист
1. ДО СЪЕМОК:

Ваш оператор должен иметь четкое представление о будущем сюжете. 
Расскажите ему обо всем, что будет происходить на месте съемки, и о том, какие кадры необходимы для вашего репортажа. 
Какое нужно дополнительное оборудование.

Оператор – очень важный человек в команде.
2. НА СЪЕМКАХ:

Не оставляйте оператора в одиночестве. 
По возможности помогайте ему, наблюдайте за тем, что он снимает. 
Быть может, вам удастся разглядеть кадр, который не увидит оператор.
В свою очередь прислушивайтесь к советам опытного оператора (планы, ракурсы и т.д.)

3. Думайте о том, как вам смонтировать то, что снимает оператор.
4. Спрашивайте оператора о том, сколько монтажных фраз он снял. 
Не забыл ли он запечатлеть планы разной крупности. 
Также убедитесь, насколько последовательно его кадры отражают происходящее.
5. Напоминайте оператору о том, чтобы он не укорачивал планы, 
и о необходимости «перебивочных» планов.
6. Обращайте внимание на лица людей, участвующих в освещаемом вами событии. 
Не забывайте о крупных планах.
7. Если вы работаете с начинающим операторов, убедитесь в том, 
что нет брака по звуку.

8. Если вы работаете с начинающим операторов, убедитесь в том, 
что он правильно установил «белый баланс», что в кадре нет посторонних предметов.

Если вы не сделаете этого, самая уникальная съемка может легко оказаться браком.
9. Не суетитесь во время съемки понапрасну.

Дайте оператору возможность поэкспериментировать.
10. ПОСЛЕ СЪЕМКИ:  отсмотрите материал вместе с вашим оператором. 
Выберите наиболее удачные планы и убедитесь в том, что их будет достаточно для монтажа.

В СЛУЧАЕ НАЛИЧИЯ В СЮЖЕТЕ БРАКА – 

ШТРАФ НАЛАГАЕТСЯ НА КОРРЕСПОНДЕНТА, ОПЕРАТОРА ИЛИ РЕЖИССЕРА МОНТАЖА

В ЗАВИСИМОСТИ ОТ КОЛИЧЕСТВА И ХАРАКТЕРА БРАКА. 

КОРРЕСПОНДЕНТ ШТРАФУЕТСЯ В ЛЮБОМ СЛУЧАЕ, КАК АВТОР СЮЖЕТА.

ДОПОЛНИТЕЛЬНЫЙ  БОНУС* АВТОРУ СЮЖЕТА 

ПРИ  НАЛИЧИИ «СЛОГАНА» ПРОГРАММЫ В ИСПОЛНЕНИИ МЕДИИНОГО ЛИЦА.

РАЗМЕР БОНУСА ОПРЕДЕЛЯЕТ ПРОДЮСЕР ПРОГРАММЫ.

*ПРИМЕРЫ ДОПОЛНИТЕЛЬНЫХ БОНУСОВ АВТОРАМ СЮЖЕТА 

(не путать ОБЯЗАТЕЛЬНЫЕ слоганы с ДОПОЛНИТЕЛЬНЫМ БОНУСОМ!):
Региональная медийная персона из политики, спорта, культуры и т.д. – 500,   

Региональная звезда спорта, политики, культуры и т.д. – от 800 до 1.000,   

Первые  лица города и края – от 1.000 до 2.000
Российская звезда спорта, кино, эстрады, политики, культуры и т.д.– от 1.000 до 2.000, 

Мировая звезда спорта, кино, эстрады, культуры и т.д.– от 2.000 до 3.000, 

Первые лица государства – до 5.000

АЛГОРИТМ

РАБОТЫ НАД ТЕЛЕВИЗИОННЫМ СЮЖЕТОМ

Материалы « ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»

1. ВЫБОР  ТЕМЫ  ДЛЯ СЮЖЕТА (найти 3 темы на выбор)
2. УТВЕРЖДЕНИЕ  ТЕМЫ  СЮЖЕТА  (у выпускающего редактора)
3. ОПРЕДЕЛЕНИЕ  жанра, стиля, концепции и структуры сюжета
4. СБОР и АНАЛИЗ ИНФОРМАЦИИ по ТЕМЕ СЮЖЕТА – «ПРАВИЛО ТРЕХ  ИСТОЧНИКОВ»:
· Энциклопедии общего характера (для «вхождения» в тему)

· Специализированная литература (для «погружения» в тему)

· «Живые» консультации с экспертами (для понимания текущего состояния)

5. НАПИСАНИЕ СИНОПСИСА

· Идея сюжета

· Герои сюжета

· Места съемок

6. УТВЕРЖДЕНИЕ  СИНОПСИСА  (у выпускающего редактора)
7. ПОДГОТОВКА  СЪЕМОК

· Определить с героями сюжета и с хозяевами мест съемок  ВОЗМОЖНОЕ ВРЕМЯ СЪЕМОК

(оговорить несколько возможных вариантов, на случай срывов или непогоды)

· Согласовать с Руководителем тех. отдела съемок наличие операторов и транспорта

· Утвердить с героями сюжета и с хозяевами мест съемок  ВРЕМЯ СЪЕМОК

· Сделать заявку на оператора и транспорт (записать в «Журнал заявок»):
· Техника (камера, штатив, микрофоны, рефлектор, кассеты)

· Время выезда из студии

· Время и место окончания съемок (Время возвращения в студию и сдачи оборудования)

· Составить ПЛАН НА СЪЕМКИ и ЗАДАНИЕ ОПЕРАТОРУ

· Обсудить с Выпускающим редактором, оператором и режиссером монтажа предстоящие съемки

8. СЪЕМКИ СЮЖЕТА

· Получить оборудование (проверить наличие и исправность всего заказанного комплекта)

· На съемках контролировать: 

· Выполнение плана съемок

· Выполнение задания оператором

· Техническое качество материала (Свет, цвет, звук)

9. «СГРАБИТЬ» ОТСНЯТЫЙ МАТЕРИАЛ на МОНТАЖНУЮ СТАНЦИЮ

10. СОГЛАСОВАНИЕ с  ВЫП. РЕДАКТОРОМ времени ПРОСМОТРА МАТЕРИАЛА и МОНТАЖА СЮЖЕТА
11. ОТСМОТР и ХРОНОМЕТРИРОВАНИЕ  материала

12. НАПИСАНИЕ ТЕКСТА (анонс, подводка, текст к сюжету, титры) – «ПРАВИЛО ТРЕХ ЗРИТЕЛЕЙ»:

· «Чайник» должен понять и узнать ВСЕ по теме сюжета
· «Эксперт по ТЕМЕ сюжета» не должен иметь претензий к автору по содержанию сюжета
· «Эксперт по ТВ» не должен иметь претензий к автору по телевизионным технологиям

13. СОГЛАСОВАНИЕ ТЕКСТА с гл. редактором (редактирование)

14. МОНТАЖ СЮЖЕТА (начитка, монтаж, саундтрек) – «ПРАВИЛО ТРЕХ ЗРИТЕЛЕЙ»
15. СДАЧА ОТМОНТИРОВАННОГО СЮЖЕТА НА ТЕХ. КОНТРОЛЬ

16. УСТРАНЕНИЕ ОШИБОК  МОНТАЖА и ТЕХНИЧЕСКОГО БРАКА (заполнение карты сюжета)
17. СДАЧА СЮЖЕТА  выпускающему редактору (заполнение микрофонной папки)

18. ПЕРЕДАЧА СЮЖЕТА внешнему партнеру
ТВ СЮЖЕТЫ

ОШИБКИ КОРРЕСПОНДЕНТОВ ТВ ПРОГРАММ
Материалы « ЛИДЕР МЕДИА ГРУПП»

ПРИ ПОДГОТОВКЕ К СЪЕМКАМ:
1. СЛАБО ИЗУЧАЮТ МАТЕРИАЛ ПО ТЕМЕ СЮЖЕТА 
Не используют «ПРАВИЛО ТРЕХ ИСТОЧНИКОВ»  информации – 
обычно используют первую вкладку в яндексе

· Энциклопедии общего характера (для «вхождения» в тему)

· Специализированная литература (для «погружения» в тему)

· «Живые» консультации с экспертами (для понимания текущего состояния)

2. НЕ ВЫЯСНЯЮТ ПОСЛЕДНИЕ, ИНТЕРЕСНЫЕ ФАКТЫ ПО ТЕМЕ СЮЖЕТА 
Не удосуживаются даже ПРОСТО ТВОРЧЕСКИ ПЕРЕРАБОТАТЬ текст из первой вкладки в яндексе

НА СЪЕМКАХ:
3. СЪЕМКА СТЕНДАПОВ: 
НЕ ПРАВИЛЬНЫЙ ВНЕШНИЙ ВИД: 

Прически, макияж, бижутерия, одежда: ч/б одежда, зимние сапоги, вульгарные наряды, 
«кричащая» бижутерия, на улице шапки.

НЕ КРЕАТИВНАЯ «РАСКАДРОВКА»: Действие, движение, костюм, реквизит и т.д.
4. СЪЕМКА ИРТЕРВЬЮ: Плохой второй план, Плохие ракурсы, Брак по звуку.
5. КАРТИНКА «НЕ ИНТЕРЕСНАЯ» - НОВОСТНАЯ

Не используют нестандартные ракурсы, многоплановые кадры и т.д.

ПРИ  МОНТАЖЕ:
6. НЕ УЧИТЫВАЮТ «ПОДГОТОВКУ» ПОТЕНЦИАЛЬНОЙ ЗРИТЕЛЬСКОЙ АУДИТОРИИ
Не пользуются «ПРАВИЛОМ ТРЕХ ЗРИТЕЛЕЙ» («чайник», «спец по теме сюжета», «спец по ТВ»)

· «Чайник» должен понять и узнать ВСЕ по теме сюжета

· «Эксперт по ТЕМЕ сюжета» не должен иметь претензий к автору по содержанию сюжета

· «Эксперт по ТВ» не должен иметь претензий к автору по телевизионным технологиям

7. НОВОСТИ – ГЛАВНОЕ: СКОРОСТЬ ПРЕДОСТАВЛЕНИЯ ИНФОРМАЦИИ
ПУБЛИЦИСТИКА – ГЛАВНОЕ: ФОРМА ПОДАЧИ  
Больше креатива в видеоряде, нестандартные планы, креативные  стендапы, 
Подача материала «через автора», авторская позиция, 

Динамичный (клиповый) монтаж, современный / тематический аудиоряд, профессиональный ГЗК

8. «НАЧИТКА» – Очень слабое место: дефекты речи, неправильные логические ударения

9. САУНД ТРЕК: – Не интересный, не тематический, под ГЗК с текстом.
10. НЕПРАВИЛЬНОЕ НАПИСАНИЕ ТИТРОВ

Должности, достижения и т.д. должны соответствовать теме сюжета

11. НЕ РАЗНООБРАЗЯТ ВИДЕОРЯД АРХИВНЫМИ ФОТО И ВИДЕО 
Крайне необходимо при работе в жанре ТВ-публицистика

12. ТЕКСТ: 
НЕ ХВАТАЕТ ИРОНИИ И САМОИРОНИИ

ОБЩИЕ, НАИБОЛЕЕ ЧАСТО ВСТРЕЧАЮЩИЕСЯ ОШИБКИ В ТЕКСТЕ:
· Неправильное употребление числительных 
(всегда сверяться со словарем или консультироваться)

· Незнание значения слов - Неправильное употребление слов («под эгидой»)

· Неправильное использование фразеологизмов («победы и проигрыши» – «победы и поражения»)

ОБЯЗАТЕЛЬНО СРАВНИВАТЬ СВОЙ ПЕРВОНАЧАЛЬНЫЙ И ИСПРАВЛЕННЫЙ ТЕКСТ 

СПРАШИВАТЬ У РЕДАКТОРА ПРИЧИНЫ ИСПРАВЛЕНИЙ
ТВ СЮЖЕТ
ПРАКТИКА: ЭТАПЫ ПРОИЗВОДСТВА
Материалы Школы журналистики «ИНТЕРНЬЮС»

ЭТАПЫ ПРОИЗВОДСТВА СЮЖЕТА

1. Выработка идеи или получение задания.
2. Сбор информации: поиск в Интернете, изучение релизов, ранее снятых на эту тему сюжетов и т.п.
3. Разработка общего замысла (концепции) сюжета. 
Необходимо, во-первых, понять, какова будет основная идея сюжета, 
во-вторых, кого, что, где и когда следует снять, чтобы эту идею проиллюстрировать. 
Нужно это делать до начала съемок, хотя в процессе замысел может быть серьезно скорректирован. Однако никогда не следует выезжать на съемки «с пустой головой».
4. Обсуждение замысла с редактором. 
Тот может подсказать дополнительную информацию, подкинуть идею, 
таким образом сюжет приобретет «объем», из частностей можно будет сделать некое обобщение.
5. «Телефонный этап»: 
созвон с потенциальными героями сюжета с целью понять детали и договориться о съемках.
6. Обсуждение замысла с оператором. 
Он должен понять, что ему предстоит снимать. 
Автор, помни: телевидение – это картинка, а оператор – соратник по творчеству!
7. Выезд на съемку. 
Набор видео, запись синхронов и стендапа.
8. Просмотр снятого видео. 
При этом желательно отметить тайм-код наиболее удачных или важных кадров, 
потенциальных лайфов.
9. Расшифровка синхронов и стендапа. 
Задача – дословно перенести на бумагу (или в компьютер) текст, 
а также по тайм-коду зафиксировать продолжительность.
10. Написание текста сюжета.
11. Саморедактирование: вычитывание текста с целью проверки логики повествования 
(чтобы не перескакивать с одного на другое) и поиска языковых ошибок.

12. Вычитывание текста вместе с редактором.
13. Начитка закадрового текста.
14. Монтаж. Этим занимается монтажер, но автор может присутствовать и подсказывать идеи.
15. Отсмотр готового сюжета. Проверка качества, в частности, правильности всех титров.
ТВ СЮЖЕТ
ПРАКТИКА: ПРОВЕРЬ СЕБЯ ПРИ ПОДГОТОВКЕ СЮЖЕТА
Материалы Алексея  ДЕДОВА. 

Педагог-психолог. Преподаватель КГУ. Тележурналист
ОТВЕТЬ НА ВОПРОСЫ
1. ПРО ЦЕЛЬ СЮЖЕТА
· Зачем я рассказываю об этом событии?

· Зрители увидят и услышат это впервые. У них нет возможности переспросить. 
Поймут ли они то, что я пытаюсь до них донести?

 

2. ПРО ЗРИТЕЛЕЙ
· Заставит ли начало моего сюжета смотреть его дальше?

· Не случится ли так, что кто-нибудь из зрителей спросит: «Ну и что?»

· Достаточно ли я много знаю о событии, лежащем в основе сюжета?

· Да, я знаю о событии много. 
Но достаточно ли в моем сюжете фактов и деталей для того, чтобы это же узнал и зритель?

· Текст и видео в моем сюжете мешают или взаимно дополняют друг друга?

 

3. ПРО СЦЕНАРИЙ
· Не подбрасываю ли я зрителю разрозненные факты, тем самым заставляя его проделывать мою работу? Не заставляю ли я зрителя самостоятельно составлять сюжет в своей голове, понимать детали события?

· Организовано ли повествование так, что позволяет зрителю воссоздать событие по ходу сюжета? Видит ли зритель то, о чем я рассказываю?

· Очертил ли я рамки или возможные перспективы развития события для зрителя при просмотре им материала? То есть является ли сюжет чем-то вроде мощного информационного прорыва, или он представляет собой часть большого сюжета, или не несет в себе ничего неожиданного, или это приятный сюрприз, или финальная нота, или всего лишь начало освещения какого-то события, постановка проблемы или освещение какого-то начинания?

 

4. ПРО УГОЛ ПОДАЧИ
· Может, сюжет был бы понятнее, если его подать под другим углом?

· Подаю ли я эти события так же, как сделал бы это любой другой. Нет ли излишнего субъективизма в подборе и подаче фактов.

 

5. ПРО СТИЛЬ
· Может, некоторые слова текста звучат формально и холодно?

· Могу ли я что-либо упростить?

· Что я могу убрать без изменения сути сюжета?

· Могу ли я использовать активный залог вместо пассивного?

· Достаточно ли у меня деталей для визуального восприятия сюжета?

· Удобно ли и легко мне будет произносить этот текст?

· Как бы я «просто рассказал» об этом событии своим хорошим знакомым?

 

6. ПРО ПОДВОДКИ И ОТВОДКИ
· Не повторяет ли подводка часть сюжета?

· Не сообщаются ил в подводке факты, которые будут даны в сюжете, или противоречащие им?

· Не противоречит ли стилистика подводки стилистике сюжета?

 

7. ПРО ПОЛНОТУ ИНФОРМАЦИИ И ОБЪЕКТИВНОСТЬ
· Является ли мой сюжет полным и объективным?
· Была ли представлена возможность изложить свою точку зрения всем сторонам?

ТВ СЮЖЕТ
ПРАКТИКА: НАПИСАНИЕ СЦЕНАРИЯ
ПРАВИЛА НАПИСАНИЯ СЦЕНАРИЯ

НЕЗАВИСИМО ОТ СЮЖЕТНОГО ХОДА РЕКОМЕНДУЕТСЯ ПОМНИТЬ НЕСКОЛЬКО ПРАВИЛ:
1. В каждой истории должен быть конфликт: столкновение и борьба неких идей.
2.       При написании сценария нужно использовать «драматургическую кривую»:
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3. Важна логика сюжета, то есть последовательность изложения, 
без перескакивания с одного на другое.
4.       Внимание зрителей к истории обеспечивает удачный лид.

ТВ СЮЖЕТ

ПРАКТИКА: НАПИСАНИЕ ТЕКСТА ПОД ВИДЕО
 

Ян Мастерс, преподаватель Фонда Томаса (Англия)

  

ПРАВИЛА НАПИСАНИЯ ТЕКСТА

СУЩЕСТВУЕТ ДВА СПОСОБА НАПИСАНИЯ ТЕСТА ПОД ВИДЕО:

· «Американский»: журналист сначала пишет текст, а затем находит под него подходящее видео;

· «Европейский» - обратный путь, более профессиональный и легче воспринимаемый зрителем.

 

КОГДА Я ПИШУ ТЕКСТ, ТО ПРИДЕРЖИВАЮСЬ СЛЕДУЮЩИХ ПРАВИЛ:

1. Нужно четко и ясно представлять себе главную мысль повествования;
2. Начало текста должно быть эмоциональным, чтобы произвести впечатление на зрителя;
3. Нужно разговаривать со зрителем, а не читать ему лекцию; 

Писать нужно словами, с помощью которых мы каждый день разговариваем друг с другом;

4. После того, как текст написан, нужно прочитать его вслух, если необходимо – 
нужно заменить трудно читаемые слова другими;
5. Полезно представить, будто всем вашим зрителям 14 лет, чтобы ваш текст был ясен и понятен для всех: мы пишем, чтобы ясно излагать мысли, а не чтобы произвести на кого-то впечатление нашим красноречием;
6. Чем короче текст, тем лучше; пусть видеоряд скажет за вас. 
Совсем не обязательно закрывать весь интершум закадровым текстом; 

Интершум – друг, а не враг;
7. Не следует описывать действия, которые и так ясно и четко видны на видео;
8. Нужно постараться сообщить зрителю что-то новое и необычное для него;
9. Можно предупредить зрителя о том, что он увидит в сюжете что-то необычное;
10. Обязательно нужно сообщить зрителю те факту, которые помогут лучше понять видео;
11. Нужно избегать в тексте клише: лучше говорить не об органах правопорядка и образовательных учреждениях, а о милиции и школах;
12. С большой осторожностью следует относиться к сокращениям и аббревиатурам;
13. Нужно тщательно проверить все факты и события, изложенные в сюжете.
ТВ СЮЖЕТ

ПРАКТИКА: СЪЕМКА СЮЖЕТА
Материалы Телекомпании RenTV
 

1. При съемках актуального репортажа Вы должны быть уверены, что ваш оператор в первую очередь снимает основные составляющие репортажа, без которых невозможно полноценное повествование (общие, средние и крупные планы происходящего события).
2. Вы всегда должны помогать оператору: 

· проходить в труднодоступные места, преодолевать возможные заграждения, входить в здания, взбираться на Высокие объекты, 

· необходимо следить за тем, чтобы никто не мешал оператору при проведении съемок, ограждать его от возможной опасности, 

· отвлекать внимание тех (как правило, всякие маленькие начальнички), кто намеренно пытается помешать съемкам, чтобы оператор мог снять хоть что-то, 

· если вам запрещают снимать, или кто-то отказывается дать интервью, никогда не прекращайте попыток добиться того, что вам необходимо, после первого «нет». Исключения составляют случаи, когда существует реальная опасность того, что вас могут удалить с места происшествия или повредить камеру, 

· Вы должны помогать оператору находить интересные планы для съемок и делать все, чтобы он не упустил чего-то важного из происходящего вокруг, 

· Вы также должны помогать оператору при смене кассеты, батарей, подключении микрофонов и перемещении штатива, 

· никогда не оставляйте оператора одного, пока Вы не уверены, что все основные, необходимые для полноценного сюжета, планы сняты.
3. Для любого актуального репортажа необходимо иметь как минимум три снятых интервью
4. Всегда обсуждайте с оператором, где лучше делать интервью и как удачней разместить интервьюируемого (если задний план имеет какое-либо отношение к сюжету, это может сделать интервью более интересным).
5. Во время интервью Вы должны стоять (сидеть) рядом с объективом камеры, или, если провести прямую линию от объектива до интервьюируемого, то справа или слева от этой линии на минимально возможном расстоянии. В случаях большого скопления журналистов старайтесь находиться в поле зрения вашего оператора. 
6. Если Вы понимаете, что какой-то из ответов интервьюируемого неудачен, но суть его крайне важна для монтажа, не стесняйтесь и задайте вопрос еще раз.
7. Старайтесь не задавать вопросов, на которые можно ответить только «да» или «нет».
8. Текст для стендапа корреспондент должен написать заранее и выучить. 
Нельзя облачаться в одежды черного или белого цвета, если Вы предполагаете появится в кадре.
9. После окончания съемок любого сюжета спросите оператора, снял ли он все, о чем Вы его просили. Узнайте, может быть что-то, по мнению оператора, нужно переснять. Если существует такая необходимость, сделайте все от вас зависящее, чтобы необходимые планы были сняты еще раз.
10. Вы должны быть уверены, что после окончания съемок кассета и коробка подписаны: число, фамилия корреспондента, фамилия оператора, тема отснятого материала.
11. Возвращаясь со съемок актуального репортажа, уже в машине 
Вы должны начать писать текст к своему сюжету.

ТВ СЮЖЕТ

«РАБОТА КОРРЕСПОНДЕНТА В КАДРЕ»

  
Материалы Школы журналистики «ИНТЕРНЬЮС»

  

ОСНОВНЫЕ РЕКОМЕНДАЦИИ

 

1. В кадре выигрышнее смотрится тот, кто стремится общаться со зрителем, а не просто проговаривает заученные слова. Если трудно общаться с камерой, иногда рекомендуют представлять за объективом своих знакомых.

2. Произносить текст рекомендуется умеренно эмоционально. Основной посыл: «Я знаю нечто интересное и хочу рассказать это вам».

3. Смотреть нужно в основном в объектив. Но взгляд не должен быть «стеклянным», в частности, следует не забывать моргать.

4. Следует избегать движений-паразитов. Не нужно встряхивать прической, теребить что-то пальцами, раскачиваться, переминаться с ноги на ногу и т.п.

5. Однако фигура человека в кадре не должна быть «замороженной». Нужно не переставать «жить». Естественные движения корпуса делают речь убедительней.

6. Нужно продумать, чем занять руки, если в них нет микрофона.

7. Жесты руками добавляют убедительности, но есть смысл их прорепетировать и обсудить с оператором.

8. В теле- и радиоэфире нужно стараться проговаривать все звуки. Это достигается с помощью более активной, чем при обычной речи, артикуляции. Примечание: активная артикуляция не только не портит внешность человека в кадре, но чаще наоборот – добавляет его речи убедительности. Во всяком случае, это лучше, чем «парализованные» губы и челюсти.

9. Как правило, наиболее предпочтительная стойка в стендапе – четверть оборота корпуса от камеры. Таким образом создается направление «в перспективу», кроме того, человек занимает меньше места в кадре, кажется стройнее.

  

СТЕНДАП
 

СТЕНДАП (англ. standup – стойка) - прием в телевизионном репортаже, при котором журналист находится в кадре и сообщает информацию по теме сюжета.

Стендап делают для того, чтобы:

· сделать лицо корреспондента узнаваемым,

· подчеркнуть, что корреспондент находится на месте события,

· подвести итог или рассказать о перспективах событий;

· привлечь внимание зрителя к важной информации;

· показать интересный объект;

· плавной перейти от одной части сюжета к другой;

· решить проблему нехватки видеоряда.

 

Основные требования к стендапу:

· продолжительность не более 10-20 секунд;

· фон за журналистом должен иметь отношение к теме сюжета;

· обычно в стендапе используется средний план, чтобы совместить эффект доверительного общения со зрителем и значимый фон;

· стендап как правило не используется в начале сюжета, если это не общение в эфире ведущего и корреспондента;

· текст стендапа должен содержать минимум субъективных оценок, даже если журналист позволяет себе комментарии;

· должна сохраняться атмосфера естественного общения со зрителем;

· внешний вид журналиста должен соответствовать теме и атмосфере сюжета;

· текст стендапа должен отделяться от закадрового текста.

 
ТИПЫ СТЕНДАПОВ
 

1. СТЕНДАП В НАЧАЛЕ СЮЖЕТА
Это НЕ ПРИНЯТО в большинстве телекомпаний за исключением случаев, когда:

· один и тот же репортер делает два сюжета, которые ставятся в выпуске подряд; в этом случае стендап показывает, что человек уже в другом месте и речь идет о другом событии;

· сам ведущий новостей, «лицо канала», едет на съемку.

 

2. СТЕНДАП В СЕРЕДИНЕ СЮЖЕТА («МОСТИК»)
НАИБОЛЕЕ ПОПУЛЯРНЫЙ тип стендапа:

· репортер связывает разные части сюжета;

· репортер дает информацию, для которой нет видеоряда;

· репортер работает в прямом эфире.

 

3. СТЕНДАП В КОНЦЕ СЮЖЕТА
Используется как концовка или как анонс продолжения темы.

 

СТЕНДАП МОЖНО СНЯТЬ:
· стоя;

· сидя;

· в движении.

Подходите к съемкам творчески. Возьмите что-нибудь в руки, откройте дверь, укажите на что-то. Выберите интересный фон. Всегда лучше делать стендап на фоне чего-то статичного, чем на фоне людей, особенно если они делают что-то интересное.

 

ЧТО НУЖНО ПОМНИТЬ:
· постарайтесь выглядеть хорошо; сбившийся на сторону галстук только отвлекает внимание от того, что вы говорите;

· будьте свободным, не напрягайтесь;

· смотрите в камеру;

· будьте внимательны к тексту: у вас не будет возможности исправить его позже;

· в начале и конце сделайте 5-секундные паузы, чтобы облегчить монтаж;

· запишите по крайней мере два удачных дубля, чтобы было из чего выбрать;

· если вы пытаетесь сделать что-то необычное, всегда записывайте на всякий случай и «обычный» стендап;

· объясните или упомяните о том, где вы находитесь, если это не очевидно;

· разговаривайте с аудиторей, а не «говорите» ей;

· будьте осторожны с материалом, снятым в разное время суток.

 

ПОСТАРАЙТЕСЬ НЕ:
· не выучивайте текст стандапа наизусть;

· не ставьте знаки препинания кивком головы;

· не привязывайте текст к конкретной дате или времени;

· не делайте стендап на фоне группы людей, которые должны делать вид, будто вас нет;

· не говорите полушепотом, например, в комнате, где идет собрание;

· не думайте о микрофоне в кадре;

· не надевайте солнцезащитные очки;

· не делайте стендап в головном уборе даже в мороз.

ТВ СЮЖЕТ

ПРАКТИКА: МОНТАЖ СЮЖЕТА

Материалы Телекомпании RenTV
 

ПОДГОТОВКА К МОНТАЖУ
 

1. Сразу же сообщите о своем возвращении со съемок актуального репортажа шеф-редактору выпуска, главному редактору и режиссеру выпуска. 
2. Договоритесь о хронометраже своего сюжета.
3. После возвращения со съемок перед монтажом по возможности отсмотрите снятый материал (желательно вместе с оператором) и откодируйте его, обозначая крупность, панорамы, наезды-отъезды, перебивки и интервью. 
4. Если монтажер, с которым Вы будете монтировать, свободен, отсмотрите материал вместе. 
5. После того, как текст написан, сразу же сообщите об этом главному редактору. 

 

МОНТАЖ - ОБЩИЕ СОВЕТЫ
 

1. Журналист должен прочитать и знать правила монтажа. 
2. Вы должны объяснить монтажеру концепцию своего сюжета. 
3. Если в процессе монтажа Вы категорически не согласны с предложением монтажера или оба сомневаетесь в возможности использования того или иного плана, обратитесь за советом к режиссеру Выпуска, шеф редактору или главному редактору дня 

 

МОНТАЖ - ОСНОВНЫЕ ПРИНЦИПЫ
 

1. Сначала сюжет должен быть смонтирован по звуку. 
2. После того, как сюжет собран по звуку, Вы должны немедленно сообщить шеф-редактору выпуска имеющийся хронометраж. 
3. Первый монтажный план должен быть не меньше 5-и секунд. Последующие планы не могут быть меньше 3-х секунд. 
4. Подбор кадров должен быть продиктован двумя принципами:
- иллюстрация того, что сказано в тексте;  
- изобразительный ряд более общего характера.
 

5. Вы должны использовать планы общего характера и точные планы на альтернативной основе. Не пытайтесь проиллюстрировать все сказанное в тексте досконально - это невозможно.
 

6. Общие, средние и крупные планы необходимо чередовать. 
7. Сюжет должен заканчиваться представлением съемочной группы на общем плане. 

Пример:  

«Петр Петров, Иван Иванов – специально для Рен-ТВ, Жмеринка. 
После окончания монтажа по возможности Вы должны вместе с монтажером просмотреть сделанное, чтобы убедиться, что не допущено никаких ошибок.

«33 ПРАВИЛА ТЕЛЕЖУРНАЛИСТИКИ»
СОВЕТЫ НАЧИНАЮЩИМ ТЕЛЕЖУРНАЛИСТАМ, 

РЕЖИССЕРАМ, ОПЕРАТОРАМ, МОНТАЖЕРАМ
 

Статья Майкла ДЕЛАХЕЯ. Продюсер Би-Би-Си. Преподаватель Фонда Томсона (Англия)
Перевод Андрея КОЛМОГОРОВА. Технический директор проекта «ОТКРЫТАЯ АЗИЯ»

Комментарии Андрея КАМИНСКОГО. Директор студии «ВИДЕОТОН» 
ПРАВИЛА
Единственное правило: в телевидении НЕТ правил. Но есть порядок и условности, которые помогают человеческому мозгу легче усвоить устную и визуальную информацию, которую вы стараетесь передать. 
БЛИЖЕ ВСЕГО К ПРАВИЛУ СЛЕДУЮЩИЙ ПОСТУЛАТ: 

Никогда не сбивайте зрителя с толку, если это не входит в ваши планы. 
(Прим.: Только не стоит путать правила с Законами восприятия. 
Нарушать последние – однозначно работать против себя)
РАБОТА В КОМАНДЕ: см. Приложение «Корреспондент ТВ взаимодействие с оператором»
Поговорите со своим оператором до выезда на съемку. Расскажите ему об истории – из чего она будет состоять и как вы хотите ее рассказать. Посоветуйтесь с оператором о кадрах, которые необходимо снять. Если вам требуется специальное оборудование, – например, радиомикрофон, предупредите его об этом заранее. (Прим.: Это касается не только оператора, но и всей команды. Помните, что древний режиссерский принцип «заразить команду идеей»  - не правило, а Закон)
ПОДГОТОВКА К СЮЖЕТУ (ПРЕ-ПРОИЗВОДСТВО): 

В создании сюжета пре-производство (подготовка к съемкам) важно так же, как и постпроизводство (монтаж). Пре-производство состоит из: а) исследования, б) выработки концепции и «визуализации» истории. Представьте сюжет в роли паровоза, тянущего несколько вагонов. Паровоз – это идея и направление вашего сюжета. Вагоны - это кадры, интервью, монтажные фразы, графика и текст, который вы используете в вашем рассказе. До начала съемки, убедитесь в том, что вы выбрали локомотив и заполнили вагоны. Помните, что не только ваш текст, но и видеоряд должен также передавать рассказываемую вами историю. Репортаж – это своего рода «супружество» слов и видеоряда, а не сочетание несметного количества слов, которые просто иллюстрируются видеорядом. (Прим.: Не забывайте, что 80% информации человек получает через зрение. На звук же приходиться всего 5 – 8%. Стоит ли основное средство воздействия превращать в примитив иллюстрации?)
ОТВЕТСТВЕННОСТЬ: 

Съемка сюжета требует определенных усилий, как репортера, так и оператора, но, в конечном счете, вы, как репортер, отвечает за правильность вашего рассказа и за выход сюжета в эфир. Вас могут либо похвалить за репортаж, либо обвинить в непрофессионализме. Поэтому вы должны постоянно знать, что делает ваш оператор. Знать ЕГО работу – это ВАША работа. (Прим.: Не забывайте, что на одного плохого оператора приходится, как минимум, 3 журналиста, не умеющих правильно поставить оператору задачу. Хотите, чтобы операторы Вас понимали – научитесь разговаривать с ними на ИХ языке)
ДЕЛАЙТЕ ЗАМЕТКИ: 

До выезда на съемку напишите: 
а) приблизительный перечень кадров, которые могут вам понадобиться 

б) список вопросов, которые вы собираетесь задавать во время интервью. 
Именно это делают профессионалы. Только тот, кто ДУМАЕТ, что он профессионал, хвалится тем, что он может носить всю эту информацию у себя в голове. (Прим.: Психологи утверждают, что человек может удержать внимание одновременно на 7 ( 2 объектах. Посчитайте, сколько объектов Вы одновременно держите на съемке, включая микрофон и даже петлю его провода на руке. А сколько возникает каждую минуту спонтанно? Вот первый ответ, почему ВСЕ нужно записывать. Есть и другие, но о них разговор отдельный)
ПАНОРАМЫ, ОТЪЕЗДЫ, НАЕЗДЫ: 

Будьте осторожны! Используйте их, ТОЛЬКО если этого требует сюжет. Например, медленный отъезд от репортера во время стендапа может эффективно открыть огромное пространство либо пустоту данного места. Или панорама комнаты, заполненной участниками семинара, может показать одного мужчину среди 11 женщин. Равно как и перефокусировка от здания к колючей проволоке говорит нам о том, что это - место лишения свободы. Но никогда не используйте панораму, отъезды - наезды, и перефокусировки, только ради того, чтобы они были. (Прим.: Панорамы и трансфокация – это взгляд ИЗМЕНЕННОГО сознания. Попробуйте провести панораму глазами! Когда камера едет на объект – это соответствует нормальной физиологии – приближению смотрящего к объекту. Но трансфокатор дает ощущение, приближения ОБЪЕКТА к смотрящему. Ладно, если это поезд или машина, но на Вас когда-нибудь наезжали здания или столбы? Основная беда здесь в том, что даже принимаемое зрителем на уровне сознания как норма, подсознательно все равно воспринимается как ирреальность)
ПОМНИТЕ О СОЧЕТАЕМОСТИ КАДРОВ: 

Избегайте последовательности, состоящей из планов в движении, когда, например, за панорамой следует наезд, а за наездом – кадр, снятый в движении. Старайтесь снимать конец движения. Помните: либо в кадре двигаются объекты, либо двигается сама камера. И если вы придаете камере движение, это должно быть оправдано. (Прим.: В общем случае это верно: каскад планов с трансфокацией – панорамами перегружает зрительское восприятие. Есть специальные случаи, когда именно обратный ход дает мощный эффект, например, когда нужно до предела «раскрутить» динамику, но этот прием должен быть, во-первых, обязательно выделен стилистически в отдельный эпизод (чаще – опорный), а во вторых, не переходить временной границы, за которой идет уже «отключка» внимания и расшифровка приема зрителем (зритель вообще не должен замечать, КАК управляют его вниманием). Вообще же, внутрикадровая динамика ДЕЙСТВИЯ и межкадровая динамика всегда дает эффект на порядки сильнее, чем динамика самой камеры)
ВЫБИРАЙТЕ МЕЖДУ СУБЪЕКТИВНЫМ И ОБЪЕКТИВНЫМ: 

Каждый кадр может быть разделен по шкале  субъективности и объективности. Крупный план может быть субъективнее, чем общий план – движущийся кадр субъективнее, чем неподвижный кадр. Спросите себя, какой стиль больше всего подходит для объекта вашей съемки, и сделайте соответствующий выбор. (Прим.: Собственно, речь здесь о том же, что в статьях по теории монтажа я назвал авторским «петитом». Главное – зритель должен всегда четко ориентироваться, где «реальность», а где – авторское мнение. Помните, что для того, чтобы запутать зрителя, особых усилий не надо. Но кто любит слушать путаную речь? Ясность изложения – признак ума. Либо эту «путаницу», если она нужна, надо строить как прием, который что-то в итоге даст самому зрителю)
ИСПОЛЬЗУЙТЕ ШТАТИВ:
Некоторые операторы любят снимать, держа все время камеру в руках. Но некоторые кадры должны быть сняты при помощи штатива: например, крупный план в конце наезда. Настаивайте на этом, но помните: носить штатив – обязанность репортера. (Прим.: В российском кино-, видеопроизводстве носить штатив – обязанность режиссера. Но обязанность – оператора снимать со штатива!)
ВИЗУАЛЬНАЯ ПОСЛЕДОВАТЕЛЬНОСТЬ: 

Это – своего рода «кирпич» для построения репортажа. Но чтобы ее снять, требуется время, и зачастую ради этого необходимо просить людей, которых вы снимаете, остановиться и  повторить свои действия. (Прим.: Т.е. логика развития события – первый «пласт», фундамент сюжета. Другое дело, что не всегда эта логика может быть бытовой, обыденной и даже… «человеческой»!)
ПОВТОРЕНИЕ И ПОСТАНОВКА: 

Вполне разумно попросить кого-нибудь повторить чисто механическое действие, например, выйти из машины и войти в здание. Но никогда не старайтесь реконструировать действие, сопровождаемое спонтанными эмоциями. (Прим.: «А теперь еще раз встретьтесь, обнимитесь! – говорит режиссер ветеранам. – Мы с другой точки снимем». И даже первый кадр, снятый документально начинает отдавать фальшью. Это еще один ЗАКОН: в документалистике дублей не бывает)
ИНТЕРВЬЮ: 

Старайтесь не брать интервью у людей, сидящих за столом, особенно если стол стоит у стены. Постарайтесь привнести в кадр некую перспективу. Делайте  интервью более динамичными.  Если это значимо, берите интервью у человека во время того, как он что-то делает, например, ведет машину, копает в саду, готовит обед или просто гладит белье. Каждый фрагмент интервью не должен быть длиннее  30 секунд, за исключением того, когда человек рассказывает о чем-то ОЧЕНЬ интересном либо привлекающем внимание. Вы можете включить два или три фрагмента  интервью в один и тот же сюжет - но не ленитесь, не разбивайте его на десятки фрагментов и не соединяйте их ничего не значащими видеорядом с закадровым текстом. Это не репортаж. (Прим.: Ну что тут добавить? Только то, что ЛЮБОЙ эпизод, в т.ч. и интервью, требует авторского РЕШЕНИЯ, а не «полива»)
ПОСТАНОВКА КАДРА: 

При съемке интервью, убедитесь в том, что у вас есть хорошая композиция, перспективы и контраст (свет и тень). Проверьте, чтобы за головой человека, у которого берется интервью, ничего не торчало - например, листья растений или электрический кабель. Старайтесь, чтобы за головой у собеседника ничего не было. Попросите оператора посмотреть на кадр через видоискатель. Две пары глаз лучше, чем одна. (Прим.: Вечная проблема отечественных кабинетов – розетки. Так и торчат в каждом третьем синхроне! И не только они. Не забывайте, что кадр – это всего лишь ПЛОСКОСТЬ и совмещенные, не «отбитые» друг от друга светом абрисы объектов сливаются в единую фигуру. Вот и получается, что у героя из уха лампа растет. И еще. Из практики замечено: чем лучше оператор, тем чаще он приглашает режиссера (журналиста) в видоискателю. А истинные мэтры не гнушались и 20-летнему начинающему режиссеру, говорить: «Загляни в глазок, тебе ЭТО нужно?» Так что сейчас для меня это критерий профессионализма оператора – и практически безошибочный!)
ПОЛОЖЕНИЕ ЧЕЛОВЕКА В КАДРЕ: 

Если у вас в одном репортаже несколько интервью, убедитесь, что вы снимаете их с разных мест. Это нужно для того, чтобы в смонтированном сюжете ваши собеседники не смотрели в одном и том же направлении. (Прим.: И не надоедали зрителю однообразием фона. Смена места действия – довольно сильный «крючок» удержания зрительского внимания)
ДЕТИ: 

Когда вы берете интервью у детей, расположите объектив камеры на уровне глаз ребенка, а сами присядьте.
УГОЛ СЪЕМКИ: 

Если во время съемке интервью камера стоит выше человека, это зрительно уменьшает его (ее), а если объектив направлен на человека снизу, это его увеличивает. Как правило, устанавливайте камеру на уровне глаз собеседника либо чуть ниже. (Прим.: Вообще классическая операторская точка установки камеры на интервью: для стоящего – на уровне груди, для сидящего, на проф. жаргоне, «от пупа». Тогда глаза попадают в «золотое сечение» кадра и работают акцентно)
ПЕРЕПРОВЕРЯЙТЕ: 

В конце интервью убедитесь, что оператор проверил И ВИДЕО, И ЗВУК,  ДО того, как собеседник ушел.
ОСЬ: 

Это воображаемая линия, которая соединяет через двух людей, два предмета либо определяет основное направление действия. Во время интервью ось проходит через носы двух участников. Во время футбольного матча ось как бы проходит от одних ворот до других через центр поля. Во время съемок и монтажа, по мере возможности старайтесь избегать пересечения оси. Если вам нужно пересечь ее, разделите два кадра крупным планом или кадром по оси. (Прим.: Т.е. речь о том, что в отечественном проф. жаргоне зовется «восьмеркой»)
ПЕРЕБИВКИ: 

Большая часть съемок, включая интервью, требует сокращение времени и действия. Это возможно при использовании перебивок и вставок. Убедитесь, что вы не только снимаете перебивки, но и в том, что они значимы для сюжета. Если вы снимаете доктора, кадр стетоскопа на его столе может иметь значение, фотография Красной Площади на стене, скорее всего не понадобится, если, конечно, собеседник не рассказывает о недавней поездке в Москву. Крупный план рук часто полезен, если собеседник ими жестикулирует. (Прим.: Т.е. любой кадр, в т.ч. и перебивка, должен быть ОСМЫСЛЕН, вставлен не только для того, чтобы убрать «подергушку», но и нести какое-то развитие видеоряда. Но! Лучше уж любая «перебивка», чем эти жуткие вспышки на склейках через белый фон. Печально, но факт)
ИЗБЕГАЙТЕ ВИДЕОРЯДА, НЕ ИМЕЮЩЕГО ЗНАЧЕНИЯ: 
Не задавайте зрителю вопросов, если потом вы не даете на них ответов. Например, крупный план недоеденного бутерброда на чем-нибудь столе. О чем он говорит? (Прим.: Ну тут комментариев… вся режиссура!)
ИНКОГНИТО: 

Есть много способов интервьюирования человека, не раскрывая его личности. Самый простой способ - поставить человека против света; самый безопасный - это поместить тень человека на стену и снять её.
ОПРОСЫ ЛЮДЕЙ НА УЛИЦЕ: 

Короткие интервью с людьми на улице на одну тему могут быть полезными для «расширения» темы, но это может быть и «ленивым» способом, представить, то, что вы провели больше исследований, чем  на самом деле сделали. Используйте опросы с осторожностью. Также постарайтесь задавать вопросы с одними и теми же словами - тогда вы можете вырезать их, когда вы монтируете синхроны последовательно. (Прим.: Вообще же, так называемые «массовые опросы», как не странно, один из самых СУБЪЕКТИВНЫХ приемов. Ведь и при выборе, кого остановить на улице, и, тем более, в монтаже, мы останавливаем внимание на тех кто интересен для подтверждения или опровержения нашей идеи. Практика показывает, что из любого подобного опроса (одного и того же!) можно смонтировать абсолютно противоположные по итогу эпизоды. Плохих приемов нет, но используя любой нужно знать и все его свойства, чтобы либо осознано использовать их, либо нивелировать)
СЛОВА ЧЕЛОВЕКА ВАЖНЕЕ КОММЕНТАРИЯ: 

Для разнообразия, используйте слова из интервью вместо закадрового текста. Дайте человеку рассказать историю, а затем проиллюстрируйте ее картинками. (Прим.: Доверие зрителя  документальному человеку в кадре всегда на порядки выше, чем к зрителю и даже ведущему – не забывайте об этом. Вот только слово «иллюстрировать» тут не к месту (см. выше). Но может, это просто издержки перевода)
РЕАКЦИЯ ЧЕЛОВЕКА: 

Человеческая мимика часто передает атмосферу эффективнее, чем неживые объекты. Кадры пожара можно сильно  усилить планами человеческих лиц, с ужасом наблюдающих за происходящим. Всегда ищите такие планы. Но помните, реакцию человека нельзя повторить или воссоздать. Если вы ее пропустили, вы ее потеряли. (Прим.: И еще раз: в документалистике дублей не бывает)
ПЕРВЫЙ КАДР РЕПОРТАЖА: 

В определенной степени, это самый важный кадр в любом репортаже. Это «крючок», который держит внимание зрителя. Если план не захватывает и не интригует, зритель может переключить канал. Никогда не заканчивайте съемки, если вы не уверены каким будет первый кадр. (Прим.: И не только первый, но и последний тоже. В режиссуре это даже получило отдельное название: проблема первого и последнего кадра. И это действительно проблема, которую всегда нужно решать отдельно, чтобы не «просаживать» изначально собственную работу и не мучиться головной болью на монтаже, когда уже ничего сделать нельзя)
СИМВОЛЬНЫЕ ПЛАНЫ: 

Иногда их называют "визуальными метафорами". Эти те кадры, которые за 3 секунды могут сказать то же самое, что и  30 секунд закадрового текста. Например - распад коммунизма  символизировал единственным кадром: памятник  Ленину, опрокинутый с пьедестала, либо кувалда, ломающая  Берлинскую стену, либо разорванный красный флаг. В каждом сюжете должен быть свой символьный план.  Подумайте, какими они должны быть, до съемок и сделайте заметки. (Прим.: Но! Любой символ, чтобы он прочитался зрителем с экрана адекватно замыслу, должен готовиться заранее. Ни один кадр не существует сам по себе и сам по себе ничего не значит. Его смысл вычитывается ТОЛЬКО в общем контексте монтажной фразы. Исключение – только символика общезначимая и банальная. Но первая попадается не так часто, а цена второй общеизвестна, так же как и результат для репутации автора.  По-моему, режиссер, «лепящий» символику и «образы» одним кадром, «в лоб» достоин звания «Образины»)
СТЕНД-АП: 

будьте честными. Необходим ли стенд-ап на самом деле, или это просто случай показать себя? Помните, что  стенд-ап приковывает внимание к вам - а таким образом уводит от предмета репортажа. Одна подсказка: поворот вашего тела немного в сторону камеры помогает создать чувство перспективы.
АРХИВНЫЙ МАТЕРИАЛ:

Будь то фрагмент фильма либо черно-белая фотография,  архивный материал,  может быть,  сильно пригодится для истории, в которой есть элемент прошлого. И помните, есть архив учреждений и личный архив. Каждый человек имеет коллекцию фотографий дома. При рассказе о личности, всегда спрашивайте их - есть ли у них фотоальбом. (Прим.: Только не забывайте, что не любая фотография или хроника – находка. Сработает ли она на материал в контексте вашего замысла – вот главный критерий ее отбора. А иначе… Сколько шикарной хроники опошлено до банальщины бессмысленным цитированием, особенно на центральных каналах)
ИНТЕРШУМ: 

Это третье измерение в телевидении. Это то, что превращает простую двухмерную картинку в трехмерный имидж, приближенный к «реальному миру». Естественный звук всегда находится среди нас.   Так что давайте услышим его по телевидению. Используйте его как «точку» в вашем закадровом тексте, либо как  эквивалент точки, запятой или двоеточия. Две или три секунды интершума могут помочь вам сменить место действия. Помимо всего прочего, давайте вашим картинкам возможность «дышать».
СЪЕМОЧНЫЙ ЛИСТ: 

Нормальный съемочный лист,  с «тайм кодом», указывающим на начало каждого кадра, поможет и вам, и вашему монтажеру. Это позволяет ему/ей найти кадр быстрее и позволяет вам визуально увидеть кадры во время заполнения монтажного листа.
МОНТАЖНЫЙ ЛИСТ: 

Многие репортеры ненавидят делать это, потому что это занимает много времени. На самом деле это экономит и время, и силы. Обдумывая на бумаге интеллектуально-визуальную структуру вашего репортажа может сэкономить часы, потраченные в монтажной в попытках «найти историю».  Также если вы делаете монтажный лист, вы можете быстро увидеть, когда один элемент логически не ведет к другому, и, соответственно, вы можете переставить элементы. Это  труднее сделать в монтажной, особенно если вы работаете «под эфир». Самые великие скульпторы готовили эскизы до того, как они начинали точить мрамор. Постараться вырезать видео репортаж без первоначального монтажного листа – это то же самое, что «атаковать мрамор» в надежде, что там где-то находится скульптура.
МОНТАЖ: 

Изменяйте длительность кадров. Если вы сделаете все планы одинаковыми, это создаст ритмическую монотонность. Обычно не пытайтесь резать кадры во время движения, – например, посередине панорамы. Склейка во время  действия возможна, но для этого необходимы навыки. (Прим.: Общее правило: новое событие (эпизод, смена ситуации и т.п.) изменяет темпо-ритм. Во-первых, это дает зрителю отнюдь не лишний для него сигнал, что началось ДРУГОЕ, а во-вторых, где Вы видели, чтобы разные события происходили в одном и том же темпо-ритме? И в-третьих: это мощнейший прием удержания внимания и интереса зрителя. Думаю, даже этих качеств (а есть и другие) достаточно, чтобы относиться к темпо-ритму всерьез и решать его как отдельную проблему сюжета)
ЗАКАДРОВЫЕ ТЕКСТЫ:  

Делайте их КОРОТКИМИ, предпочтительно, чтобы каждый фрагмент не был длиннее 20 секунд. Короткие слова, короткие предложения. Запомните, что вы кормите зрителя информацией.  В отличие от газетных статей зрители должны принять выбранный вами темп,  и они не могут вернуться обратно и прочитать ваш текст заново. Так что кормите их «маленькими кусочками», давайте им время пережевать, проглотить и переварить. И запомните, назначение закадрового текста -  дополнять картинку; не описывать того, что было показано, но добавлять актуальную информацию.
СЛОВА И ВИДЕОРЯД: 

Если перед вами стал выбор изменения текста либо видеоряда, всегда попробуйте сначала изменить текст, Всегда легче вам переписать текст и переозвучить его, чем монтажеру изменять визуальную последовательность. (Прим.: Кроме того, не забывайте, что 80% информации идет через зрение)
РАССКАЗ ИСТОРИИ:  

Репортаж  - это история, у которой должна быть цельная структура. Запомните, Жан Люк Годар сказал: «У каждого фильма должно быть начало, середина и конец, – но не обязательно в такой последовательности». И помните, что большинство самых хороших историй рассказывают о людях, – о НАСТОЯЩИХ людях. Всегда спрашивайте себя: на кого больше всего подействует тема? Если вы делаете  репортаж о закрытии ТВ станции, не говорите только с менеджером; также возьмите интервью у работников, теряющих свои рабочие места, и у зрителей, теряющих любимую программу. (Прим.: Как это не грустно, зрителя на экране интересует ТОЛЬКО сюжет в литературном понимании этого термина. Т.е. некая история взаимоотношений людей с людьми, объектами, миром и т.д. Все остальное для него – только «бесплатное приложение», способ рассказать историю. Но парадокс состоит в том, что пока мы не определились с замыслом, рассказать хорошо историю мы не сможем. Так для человека, не знакомого со строительством, фундамент дома тоже выглядит архитектурным излишеством)
НАКОНЕЦ, ПОМНИТЕ! 

Телевидение - язык с собственной грамматикой и словарем. Чтобы научиться этому 
вы должны  практиковаться. 
Только тогда вы сможете говорить картинками так же хорошо, как и словами.
